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Abstract 
Despite having common cultural values and ideas with other neighboring countries, 

Iran faces a serious challenge in using cultural and media diplomacy in economic 

relations. These weaknesses have caused the merchants to find new export routes; 

to face challenges. The investigations of this research from official sources based 

on the statistics of 2019 show that Iran's exports to neighboring countries are 

unbalanced and less than its capacities. These studies show that Iran provides 

only1.76percent (one and seventy-two hundred percent) of the import needs of 15 

neighboring countries. This trade share shows a great distance from the principles 

of global trade with neighbors. It seems that by strengthening media and cultural 

diplomacy along with other economic components, Iran's commercial share in 

neighboring countries has increased. For the pathology of cultural and media 

diplomatic capacities in Iran's economic and commercial relations with neighboring 

countries, in this article, relying on the theoretical foundations of neoliberal 

institutionalism, the issue has been investigated. It is assumed that the adoption of a 

model of modern economic diplomacy that simultaneously pays attention to 

cultural exchange with the components of cultural diplomacy, peace-oriented 

communication with the components of media diplomacy, and economic-oriented 

foreign policy with the components of economic diplomacy will lead to the 

expansion of Iran's economic and commercial relations in neighboring 

countries.The present research is "applied" in terms of its purpose and "descriptive-

correlation" and "causal-communicative" in terms of method. 
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 چکیده

 های فرهدگی مشـتر  بـا دیگـر کشـورهای همسـای  درها و انگارهوجود داشتن ارزش ایران با

ای در مداسبات اقتصادی با چـال  جـدی مواجـ  اسـت. بکارگیری دیپلماسی فرهدگی و رسان 

بـا  ،های جدیـد اـادراتیها موجب شده است بازرگانـان نیـز بـرای یـافتن مسـیرهمین ضعف

 2019های این پژوه  از مدابع رسمی بـر پایـ  آمـاری سـال هایی مواج  باشد. بررسیچال 

هـای آن اسـت. نامتوازن و کمتـر از ررفیت، های همسای ران ب  کشوراادرات ای دهدیمنشان 

ادم دراد( نیاز وارداتـی  هفتادوش و)یك دراد 1.76ایران تدها  دهدیمنشان  این مطالعات

فاال  زیاد بـا ااـول تجـارت ه دهددنشان. این سهم تجارتی کددیم نیتأمکشور همسای  را 15
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ای و فرهدگی در کدار سایر رسد با تقویت دیپلماسی رسان جهانی با همسایگان است. ب  نظر می

ی شداسـبیآسسهم تجاری ایران در کشورهای همسای  را ارتقاء داد. برای ، ی اقتصادیهامؤلف 

رهای ری ایران بـا کشـوای در مداسبات اقتصادی و تجاهای دیپلماسی فرهدگی و رسان ررفیت

اسـت.  شـده یبررسـموضوع ، مبانی نظری نهادگرایی نئولیبرال بر  یتکهمسای  در این مقال  با 

تبادل فرهدگی بـا  ب  زمانهممدلی از دیپلماسی اقتصادی نوین ک  اتخاذ فرض بر این است ک  

 اسـتیسی و ارسـان ی پلماسـیدی هامؤلف با  گراالحارتباطات ، یفرهدگ یپلماسیدی هامؤلف 

موجـب گسـترش مداسـبات ، ی توج  کدـداقتصاد یپلماسیدی هامؤلف با  اقتصادمحوری خارج

، هـد  نـوعنظـر  از حاضـر پـژوه گـردد. اقتصادی و تجاری ایران در کشورهای همسای  می

 است. «ارتباطی ـ علی» و «همبستگی ـ توایفی» روشنظر  از و «کاربردی»

 

دیپلماسـی ، ایدیپلماسـی رسـان ، دیپلماسـی فرهدگـی، کشـورهای همسـای  ها:كلیدواژه
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 مسئلهمقدمه و بیان 

با  شدنیجهانو روابط اقتصادی کشورهای جهان در سای  مفهوم  های داخلیسیاست

 واجتمـاعی ، هـای اقتصـادیای همراه شـده و تمـام حوزهو تحولات گسترده هاتغییر

ای قـرار داده اسـت. بـارزترین فزایدـده هایریتأثسیاسی جوامع و شهروندان را تحت 

افـزای  ، در نظـر گرفـت الملـلنیروابط بتوان برای این نوع از هایی ک  میمشخص 

 ازجملـ ارتباطات و وابستگی متقابلِ بازیگران عرا  جهانی در سای  مفاهیم مـرتبط 

ای نیـز در پیشـبرد ی فرهدگـی و رسـان هامؤلفـ میان نقـ  قدرت نرم است. دراین

پررنگ شده است و بازیگرانی ک  همواره ادعای رقابت در   یازپ یباهدا  کشورها 

، ایـن ابزارهـا واسـط ب کددـد سعی می، جاری را داشت بازارها و مسائل ت، حوزه مدابع

جایگـاهی ، سازی یك دیپلماسـی کارآمـدبیشترین میزان ارتباطات تحت عدوان فعال

 واسـط ب آورنـد و  دستب الملل برنده اهدا  اقتصادی در نظام بینو پی  قبولقابل

 کددد.  نیتأممدافع ملی خود را ، آن

جمعیت جهان س  برابـر و مصـر  ، ب  بعد 1950از سال  دهدیممطالعات نشان 

، القلم)سـریع جمعیت آسیا رو ب  افزای  اسـت طورنیهمآن ش  برابر شده است و 

 اـحد  درنمـای حرکـت اقتصـادی ایـران قطب توانـدیم، (. فهمِ همین رشـد1398

بیشـترین همسـای  مـرز آبـی و خشـکی در ، ایران بعد از چین و روسی  جهانی باشد.

دولـت )برخـی  24کشور مستقل و  15خود دارد و رکورددار همسایگی با  كیتیژئوپل

مرز زمیدی و با هشت کشور  کشورهفتجمهوری خودمختار و امیرنشین( است ک  با 

، ترکمدســتان، ارمدســتان، آذربایجــان، کشــور ترکیــ  15مــرز آبــی و دریــایی دارد. 

، کویـت، یعرب متحده امارات، عربستان، عمان، پاکستان، افغانستان، وسی ر، قزاقستان

های مطالعاتی این پـژوه  از تلفیـق مدـابع مختلـف بحرین و عراق طبق یافت ، قطر

میلیون نفر جمعیـت از همسـایگان ایـران هسـتدد کـ  در آن 618اطلاعاتی با حدود 

ــدود ــورت 2694 ح ــارت ا ــارد دلار تج ــگیممیلی ــ  از  ردی ــدود ک ــزان ح ــن می ای

 نیتـأمکشور همسای  ایران از کشورهای جهـان بـرای  15دلار واردات میلیارد 1132

 15میلیون دلار بـ  336و  اردیلیم20نیازهای خودشان است و سهم ایران با اادرات 

دراــد ســهم ایــن بــازار بــزر  را از آن 1.76تدهــا  2019کشــور همســای  در ســال 

 ک  سهم بسیار اندکی است.  خودکرده
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 1397با پای  آمـاری سـال  ژهیوب و  عموماً، ایران خارجی تجارت بررسی وضعیت

 ترکیـ  و امـارات، چین کشور 3 از تدها ایران وارداتی کالاهای از نیمی، دهدیمنشان 

 امـارات، چین کشور 3 ب  تدها ایران اادرات دراد 50 حدود، مقابل در و شدهنیتأم

(. در 1398، ی بازرگـانیهـاپژوه مطالعات و  مؤسس ) است افت ی اختصاص عراق و

همین سال بیشترین واردات ایران از اتحادی  اروپا و بیشترین اادرات بـ  کشـورهای 

ی تجـاری ایـران بـا هااسـتیساین یعدی فاال  گـرفتن  ( بوده است.ECO) عضو اکو

 دراـد 80 کـ  اسـت یاکحـ جهـان خـارجی تجارت ااول تجارت جهانی. اطلاعات

 سـهم 1397سال  ک  است حالی در این. شودمی انجام همسایگان با کشورها تجارت

 واردات سـهم و دراد 54، کشور اادرات کل از همسای  کشور 15 ب  ایران اادرات

 ارقـام، پیداسـت اسـت. آنهـ  بـوده دراـد 27 واردات کـل از کشـورها این از ایران

 .(1 بدـد، 1398، )اسـماعیلی دارد فاحشـی تفـاوت، تجـارت جهانی اعداد با ذکرشده

بهبـود  .شـودیمو چراغ هشدار بر پیشانی اقتصاد ایران روشـن  ددیگویماعداد سخن 

چدین وضعیتی نیازمدد راهبرد توسع  اادرات است. راهبرد توسع  اادرات بـر ایـن 

 سـتیبایم، مبدا استوار است ک  کشورهای جهان سـوم بـرای دسـتیابی بـ  سـرمای 

ی از المللـنیبی مشـتر  گذار یسـرمای خود را افزای  دهدـد. درآمد اادراتمیزان 

، کار و دیگـران)آتیـ  است اادراتهای مهم کشورها در پیگیری راهبرد توسع  روش

مسئل  بسیار مهمی در روابـط تجـاری ، هامیتحر(. از طرفی موضوع 129 ص.، 1401

جانمـایی جدیـد اقتصـاد ایـران در » پدیـده تحـریم راپاسخ ب  ، . پژوهشیاستایران 

بازار بـزر  مسلماً (. 171 ص.، 1401، فرد و دیگران)ترابی داندیم« المللعرا  بین

 بـ  دسترسی در کشور كیتیژئوپلو  راهبردی موقعیت نیز و ایران همسای  کشورهای

 ایجاد اقتصاد ایران برای بیشتری هایزمید  بایستی، و کثرت همسایگان آزاد هایآب

و حجـم بـالایی از  نمـودیمایفـا  تریپررنگ نق  همسایگان با تجارت در تا کردمی

 خـارجی تجـارت سـهم چـرا ایدکـ  امـا .کردیمکالای تجاری را ب  همسایگان اادر 

، سیاسـی، گوناگون اقتصـادی دلایل قطعاً، است اند  همسای  کشورهای با کشورمان

 یپلماسـید ی ازمـدل االی این اسـت کـ  چـ  سؤالساختاری و فدی دارد. ، فرهدگی

بــ   رانیــاــادرات ا  یو افـزا یتجــار هــایتعامل یموجــب ارتقـا، نینــو یاقتصـاد

هـای ی از ررفیتریـگبهره، فرض و نظـر بـر ایـن اسـت؟ شودیم  یهمسا یکشورها

بـا تمرکـز بـر ی در مداسبات اقتصادی و روابـط تجـاری ارسان دیپلماسی فرهدگی و 

راهگشای ایـن مسـئل  مهـم ملـی بـرای حـال و آیدـده  تواندیم، کشورهای همسای 

همبستگی  ـ مداسبات تجاری ایران و همسایگان باشد. در این مقال  ب  روش توایفی
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 آثـار، ارتباطی و با آزمون متغیرهای آشکار و پدهـان در معـادلات سـاختاری ـ یو علّ

با کشـورهای همسـای  بررسـی و ای در مداسبات اقتصادی و تجاری رسان  دیپلماسی

همهدـین  گردد.ای ایران بیان میرسان  ی و دیپلماسیفرهدگ یپلماسیدهای ررفیت

ای در پیشـبرد مداسـبات اقتصـادی و رسان  ی و دیپلماسیفرهدگ یپلماسیدهای ابزار

ای ایـران در و رسـان  فرهدگـی هایو تعامل هشدییشداساتجاری ایران با همسایگان 

هـای ررفیت تیـدرنهابررسـی و  فـار جیخلمدطق  آسیای مرکزی؛ قفقـاز و حـوزه 

ای کشورهای همسای  برای گسترش روابط تجاری بررسی دیپلماسی فرهدگی و رسان 

 پردازیم. شداسی آن مینقاط قوت و ضعف ب  آسیب انیبابو 

 پژوهش. روش 1

 ـ تواــیفی» روشازنظــر  و «کــاربردی»، هــد  نــوعازنظــر  حاضــر قیــقپــژوه  

هـای شداسـی ررفیتآسیب مطالعـ  بـ  کـ  اسـت «ارتباطی ـ یعلّ» و «همبستگی

ای در مداسبات اقتصـادی و تجـاری ایـران بـا کشـورهای ی و رسان فرهدگ یپلماسید

ای ایـران و مدطقـ ب  تحلیل رفتارهـای سیاسـت  مطالع  این از پردازد ومی همسای 

ای پرداختـ  و از نتـایج فرهدگی و رسان ، سایر کشورهای همسای  در عرا  اقتصادی

مـدل بهیدـ  ، های کدونیبا بررسی موانع و فرات، آمدهدستب های حاال از بررسی

کـ  ایـن مـدل در  کدـدیمی نوین ایران طراحی و معرفـی اقتصاد یپلماسیدرا برای 

 ایـن در اطلاعـات گـردآوری و مطالعـ  شـر خواهـد شـد. روشای جداگان  مدتمقال 

 از اسـتفاده و یآمارخوان، ی: سددخوانشامل ایکتابخان  هایروش از ترکیبی، پژوه 

و  نظراناـاحب هـایهمهدین پرسشدام  بـ  همـراه اسـتفاده از نظر، غیره و جداول

جهـت ، اطلاعـات تحقیـق لیوتحل یـتجزدر اسـت.  کارشداسان فعال در ایـن حـوزه

ارائـ  مـدل  مدظوربـ ک   شودیماستفاده  بددی اطلاعات از روش آمار توایفیدست 

همهدین میزان ، و متغیرهای تحقیق هامؤلف مداسب برای نمای  درست ارتباط بین 

ــذاریتأث ــا  یرگ ــر مســتقل از آنه ــر متغی ــدلروش ب ــاختاریم ــادلات س ــازی مع  1س

 بر یتککدد با روش معادلات ساختاری رهیافتی است ک  سعی می است. شدهاستفاده

هایی کـ  دارای واریـانم مشـتر  متغیر، 3و آنالیز مسیر 2یدییتأعلم تحلیل عاملی 

های جدیدی ب  اسـم پدهـان بسـازد و نـوع و متغیر، هستدد را در یك گروه قرار داده

                                                           
1. Structural Equation Modeling 

2. Confirmatory factor analysis  (CFA) 

3. Path Analyse 
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سازی معـادلات سـاختاری دلعبارتی روش مها را بسدجد. ب میزان ارتباط بین متغیر

تحلیل عـاملی ، های متعار  رگرسیونی چددگان روش نویدی است ک  نسبت ب  روش

تر بوده و ب  جهت بررسی وجود یا عدم وجود رابط  بین مسیر جامع تحلیلی و دییتأ

و  هـاانمیکووارنوع و سدج  میزان ارتبـاط بـر اسـا  ، های مستقل و وابست متغیر

گیری و مدل ساختاری توایف پردازد و روابط را در قالب مدل اندازهها میهمبستگی

، یمـؤمددهـد )مدل معادلات ساختاری بهید  نمای  می عدوانب  تیدرنهاکدد و می

 (. 11 ص.، 1391

 مبانی نظری . 2

از دو نظریـ  تلفیقـی ، برای بررسی این پژوه  ب  جهت چدـدوجهی بـودن موضـوع

 . میکدیمی کاستلز استفاده اشبک نهادگرایی نئولیبرال و نظری  جامع  

 . نهادگرايی نئولیبرال 2-1

 ـ ای از اقتصـاد اسـت کـ  نقـ ِ نهادهـا و رونـد تکـاملی فرهدگـینهادگرایی شاخ 

ــرار میاجتمــاعی جوامــع را در شــکل ــار اقتصــادی مــورد تأکیــد ق  دهــد.گیری رفت

گرفت. این نظری  دستورالعملی را برای  شکل 1980 ده  در« 1نئولیبرال ایینهادگر»

بلک  نظریـ  حفـن نظـام ، کددینمالملل ارائ  االاح عمده یا تحول اساسی نظام بین

الملل موجـود و از نظام بین درمجموعالملل هست ب  این معدی ک  طرفداران آن بین

های نئـولیبرال بـر راضـی هسـتدد. نظریـ هـا و ترتیبـات قـدرت آن ارزش، بازیگران

زیسـت ی بـر محیطتازگبـ الملـل و ی بیناسیاقتصاد س، همکاری نهادها هایموضوع

ی و بشر تیامدی ک  ب  هایو موضوع 2نازل استیسها در حوزه تمرکز دارند. نئولیبرال

 ازنظــر (.428 ص.، 1395، )بلــیم کددــدتمرکــز می، ی مربــوط اســتبشــر یزنــدگ

نظـام تـوان همکـاری در مسئل  االی این است ک  چگونـ  می، نئولیبرالنهادگرایان 

 ،نئـولیبرال جو را تقویت و حمایت کرد. ب  اعتقاد نهادگراییی و رقابتآنارش المللنیب

الملـل اسـت. ابزاری برای دستیابی ب  همکـاری میـان بـازیگران نظـام بین« نهادها»

فـرض تشـکیل نئولیبرال را پـدج ااـل یـا پی راییی هست  مرکـزی نهـادگطورکلب 

تـرین عامـل مهم الملـلنینظـام ب -1 هـا عبـارت هسـتدد از:فرضدهد. این پی می

الملـل نظـام بین -2الملـل اسـت. های سیاست بینکددده رفتار کشورها و دادهتعیین

                                                           
1. Neo-libral Institutionalism  

2. Low politics 
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زیگران ترین بـامهم، کشورها -4 ی عاقل هستدد.هایموجود، کشورها -3نظم است. بی

 المللــی دارای هــویتی مســتقل هســتددنهادهــای بین -5هســتدد.  الملــلنیروابــط ب

 (.521ص. ، 1377، )دهقانی فیروزآبادی

او در  نئولیبرال اسـت.پردازان نهـادگراییتـرین نظریـ یکی از مهم، 1رابرت کوهن

احتمـالِ کدد ک  این نهادها با کاه  دادنِ المللی عدوان میباب اهمیت نهادهای بین

 خاطرنشـانکددـد. او تر میگیری همکاری میان کشورها را آسانشکل، فریب خوردن

های نظـارت و کـاه  هزیدـ ، رسـانیالمللی از طریق اطلاعکدد ک  نهادهای بینمی

، نمایدد. ب  اعتقـاد کـوهنالمللی را تسهیل میمعامل  و مبادل  همکاری در سطح بین

هـای متقابـل از های بـازار و یـا عـدم در  مدفعتناکامی نهادها ابزاری برای غلب  بر

 همکاری هستدد.

الملـل را ها و قواعد رفتاری در سیاسـتِ بینکدد ک  همسای فرض می، این نظری 

 الملـلنینظـام بفهم و شـداختِ سرشـت و سـاختار  توان ب  بهترین نحو از طریقمی

هـای اقتصـادی در االی آن بر این موضوع استوار است کـ  کد  دیتأکتوضیح داد. 

هـای اقتصـادی هرگـز مدحصـراً از اند و کد شـده دهیـتددرهمی روابط اجتماعنظام 

، کددـدبا دیگـران تعامـل می کدشگران ک ییازآنجاگیرد و ت نمیئمدافع اقتصادی نش

از نیـروی  هـادولتبـرآن هباید ب  مدافع اجتماعی و فرهدگی آنها نیز توج  کـرد. علاو

. مجـاری فـراوان دیگـری بـرای اعمـال کددـدینماستفاده  هادولتنظامی علی  سایر 

، قدرت و واداشتن دیگران ب  تمکین وجود دارد ک  رسان  و رسـو  و نفـوذ فرهدگـی

 های هـای نهـادگرا انجـام برخـی مداخلـابزارهای آنهاسـت. لیبرال نیتریدیکلجزو 

و هـوادار توسـع  نهادهـای  داندـدیمتکمیل عملکـرد بـازار ضـروری بیرونی را برای 

ها این ها نگاه مثبت ب  مطبوعات و رسان  دارند.المللی نیرومددند. لیبرالاقتصادی بین

جلـوی همکـاری را بگیـرد و ایـن عـدم  تواندیمها ورزی دولتخیانت، معتقد هستدد

 ها خواهد بود. همکاری ب  زیان دولت

 كاستلز مانوئل نظريه .2-2

، کدـت چـون اندیشـمددانی با مقایس  مقام در را او و کرده مهم را کاستلز آرای آنه 

جامعـ   عدـوان بـا او جدیـد پردازیمفهـوم، اسـت داده قـرار هابرمـا  و وبـر ماکم

 تـا دهـدیم اورت مفهوم این طرح از پم هایسال طی ک  است تلاشی و یاشبک 

                                                           
1. Robert Keohane 
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 قـدرت کتاب. دهد توضیح را مفهوم این سیاسی و فرهدگی، اجتماعی مختلف زوایای

ایدکـ   دادن نشان برای است جدی تلاشی ک  استتوج  قابل زاوی  این از، ارتباطات

 چگونـ  ایشـبک  جامعـ  در، قـدرت روابط یعدی، اجتماع عداار ترینبدیادی از یکی

 .دارد ساختی چ  ایشبک  جامع  قدرت و است شده تغییر دستخوش

 کاسـتلز تعبیـر ب . است استوار ایشبک  جامع  مفهوم بر کاستلز استدلالی بستر 

 پیرامـون آن اجتمـاعی سـاختارهای کـ  اسـت ایجامعـ ، جهـانی ایشـبک  جامع 

ــبک  ــده فعال هایش ــق ازش ــایفداوری طری ــاتی ه ــاطی، اطلاع ــده پردازش و ارتب ش

 (.157 ص.، 1384، کاستلز) استگرفت  شکل میکروالکترونیك بر مبتدی و دیجیتالی

 الگـوی، هویـت، هـاارزش نظیـر انسـانی شـئون هم ، جهانی ایشبک  جامع  در

 واند شـده وابسـت  هاشـبک  بـ ، قـدرت همهدـین و مکان و زمان مفهوم، کارمیتقس

 انسـانی شـئون تعریـف بـ  کـ  اسـت شـبک  هایبرنامـ  و ساختار، هاویژگی، اهدا 

 طریـق از شـبک  شـدهیزیرمراتب برنام سلسـل  را ارزش، جامعـ  ایـن در. پردازدمی

 نیـز را کـار نیـروی. کدـدمی تعریف، کدددمی نق  ایفای شبک  درون ک  کدشگرانی

ــانی هایشــبک  ــد جه ــع، تولی ــابع و توزی ــب در مد ــروه دو قال ــروی گ ــار نی خــود  ک

 کددد.می تعریف عمومی کار نیروی و شدهیزیربرنام 

 فضایی شکل و دهددمی نوید را هاجریان فضای بر هامکان فضای تسلط هاشبک  

 هـایپروتکل فرهدـگ بـ  ایشـبک  جامع  فرهدگ همهدین شود؛می ایجاد جامع  از

 رهور ایشبک  دولت شود؛می دگرگون ملت ـ دولت تیحاکم ؛ابدییم تغییر ارتباطی

 هـایررفیت ک  افتدمی کسانی دستب  ایشبک  جامع  در قدرت سرانجام و کددمی

 تعـاریف. بر اسـا  کدددمی کدترل را شبک  درون هایگروه و هاشبک  میان ارتباطی

 بتواندـد کـ  کسـانی و اسـت گذشـت  از متفـاوت ایشـبک  جامع  در کاستلز قدرت

 قـدرت، کددـد کدتـرل را شبک  درون هایگروه و هاشبک  میان ارتباطی هایررفیت

 نـوعی مجـازی اجتمـاعی هایشبک  در مستمر حضور با روشدفکران عبارتیب . دارند

 تجـار بر یاثربخش ب  مدجر تواندمی برتری این ک  کدددمی ایجاد را فرهدگی هژمونی

 ی اقتصادی شود.هاحوزهو بازرگانان در 

بـوده  جهـتآن ازنئولیبرال و نظریـ  کاسـتلز انتخاب تلفیقی دو نظری  نهادگرایی

اقتصاد بوده و ب  فرهدگ و رسان  هم  د یزم دراست ک  غالبِ موضوع پژوه  کدونی 

االی این نظریات بر ایـن موضـوع اسـتوار اسـت کـ   دیتأکدارد. در این راستا  دیتأک

هــای اند و کد شــده دهیــتددرهمهــای اقتصــادی در نظــام روابــط اجتمــاعی کد 

با  کدشگران ک ییازآنجاگیرند و دی نشات نمیاقتصادی هرگز مدحصراً از مدافع اقتصا
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 باید ب  مدافع اجتماعی و فرهدگی آنها نیز توج  کرد.، کددددیگران تعامل می

  پژوهشپیشینه مطالعاتی و مفاهیم . 3

ی مداسـبات اقتصـادی و هاجدبـ کـ   پـژوه در موضـوع  شدهانجامبررسی مطالعات 

ی و فرهدگـ یپلماسـیدو ابزارهـای  هامؤلفـ تجاری ایران با همسایگان را با اسـتفاده از 

هــد  از ایدکــ   خصواــاًقــرار داده باشــد، بســیار کــم اســت.  موردمطالعــ ای رســان 

 کشور همسای  است. 15شداسی، رسیدن ب  مدلی برای توسع  اادرات ایران ب  آسیب

هـا و چال »( تحت عدوان 1398) سلامی و اسمعیلیر رغوانی پیی اهایبررسدر 

بـ  بررسـی « در مدطق  خاورمیانـ  رانیا یاسلام یجمهوری اقتصاد یپلماسیدموانع 

ی و افرامدطقـ ، ی ایران در مدطق  و در س  سطح ملـیاقتصاد یپلماسیدهای چال 

عوامل شکسـت دیپلماسـی ترین کددد. نویسددگان مقال  یکی از مهمجهانی اشاره می

بیددد و محصولی آن میاقتصادی ایران در رابط  با کشورهای مدطق  را در اقتصاد تك

ــتدد ــد هس ــ ییازآنجا، معتق ــتعد ک ــی از مس ــ  یک ــ  خاورمیان ــاطق مدطق ترین مد

توانـد در کدـار اولویـت می، رودمی شمارب های اقتصادی ژئواکونومیك برای همکاری

زمیدـ  ، ی جمهوری اسلامی ایرانخارج استیسزدایی در تد قائل شدن برای بحث 

تحقق دیپلماسـی اقتصـادی کارآمـد را بـرای ایـران در تعامـل بـا کشـورهای دیگـر 

 فراهم سازد.   یازپ یب

ــین در  ــا دامنی هایبررســهمهد ــوان1398) جــامی پ ــابی تحــت عد  ( در کت

ــدها و تحــولا» ــران: رون ها و فراــت، تدیپلماســی اقتصــادی جمهــوری اســلامی ای

المللی های ملی و بینبر الگوی پیوستگی دیتأکبا « ایهای پم از توافق هست چال 

، بر دیپلماسی اقتصادی ایران در سطوح فردی رگذاریتأثجیمز روزنا ب  بررسی عوامل 

پردازد. نویسدده سعی کـرده تـا در ایـن کتـاب بـا نگـاهی بـ  المللی میداخلی و بین

هـای مختلـف روی عملکـرد دولت، پلماسـی اقتصـادی در کشـورپیشید  تـاریخی دی

دولـت  بر ژهیو دیتأکی کارآمد دیپلماسی اقتصادی را با هامؤلف کارآمده برای تقویت 

ــانی ــ، روح ــدده در دوره اول موردبررس ــاد نویس ــ  اعتق ــد. ب ــرار ده ــل ق ی و تحلی

ی از ابزار دیپلماسـی اقتصـادی بـرای پیشـبرد خوبب جمهوری حسن روحانی ریاست

 است.  شده استفادهی امدطق فرااهدا  تجاری و اقتصادی ایران در بعد مدطق  و 

بـا بررسـی « دیپلماسی تجاری»( در کتابی تحت عدوان 1396) در بررسی بزرگی

ای و رهـور مدطقـ  ـ هـای تجـاریگسـترش همکاری، شدنیجهانروندهایی ماندد 

دهـد کـ  در جهـان امـروز اهمیـت دیپلماسـی ی جهـانی ارزش نشـان میاهرهیزنج
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موضوع دیپلماسی اقتصادی ، اسا است. براین افت ی  یافزااقتصادی و تجاری بسیار 

دولتـی و  انیمتصـدپردازان بلکـ  نظریـ  تدهان های توج  یا تجاری ب  یکی از کانون

ای وقت خود فزایدده طورب ا کشوره نمایددگان سیاسیاست و  شده لیتبدغیردولتی 

نویسـدده سـعی ، دهدـد. در ایـن کتـابرا ب  مسائل اقتصادی و تجاری اختصاص می

گذاری و تدوین دیپلماسی تجاری کارآمد ارائ  ارچوبی برای سیاستهکرده است تا چ

 آنهـاتعریف جدیدی از نق  بـازیگران و راهبردهـا و ابزارهـای ، دهد و متداسب با آن

  ارائ  دهد.

های دیپلماسـی بایسـت »ای تحت عدـوان ( در مقال 1388) در بررسی طباطبایی

وضعیت کدـونی ایـران را در  ،«شدنیجهاناقتصادی جمهوری اسلامی ایران در عصر 

حلقـ   عدوانبـ دیپلماسـی اقتصـادی  مؤلفـ کدـد و از حوزه اقتصادی را بررسـی می

ی دیپلماسـی کارآمـد را ریکارگبـ کدد. نویسـدده اتخـاذ مفقوده در این حوزه یاد می

المللـی شرط اساسی در سطح ملی و ش  عمل مهم در سطح بیننیازمدد چهار پی 

 مؤلفـ التـزام دیپلماسـی اقتصـادی بـ  ایـن چدـد  واسـط ب داند و معتقد اسـت می

در اقتصـاد  ژهیوبـ المللی و اه ایران در نظام بینی زمید  تغییر جایگراحتب توانیم می

توجـ  بـ  ایرانیـان خـار  از ، گذاری خـارجیالملل را فراهم آوریم. جذب سرمای بین

اتخـاذ ، المللـیهای بینارتبـاط شایسـت  بـا سـازمان، شداخت بازارهای هد ، کشور

در سـطح  نویسـدده هاشـدهادیپ ازجملـ ایـران  كیـتیژئوپلراهکارهـای متداسـب بـا 

بـازتعریف ورـایف دسـتگاه دیپلماسـی و ، المللی است و موارد دیگـری همهـونبین

ی سیاسـی هادسـتگاهتوج  ب  بخ  خصوای و همـاهدگی میـان ، مفهوم دیپلماسی

 توج  شود.آنها  ترین مواردی است ک  بایستی در سطح ملی ب مهم ازجمل 

بـ   ،«ایـران و همسـایگان »( در کتابی تحت عدـوان 2003) در بررسی ویدلا 

پـردازد و اش میهمسای  15ای این کشور با عملکرد تجاری ایران در تعاملات مدطق 

ای و تجاری های مدطق روند پیشروی کشور را در بحث همکاری، ییهاگزارشبا ارائ  

بـر  ازحـد یبنویسـدده معتقـد اسـت ایـران بـا تکیـ  ، کددرو ب  کاه  ارزیابی می

تا حد زیادی نسـبت بـ  ، آوردمی دستب ی ک  ب  خاطر اادرات نفتی خود یاهامتیاز

ارتقای رشد بازارهای اادراتی غیرنفتی غفلت ورزیده است. ب  اعتقاد نویسدده ااـرار 

ای خود موجب شده تا های هست جمهوری اسلامی ایران بر توسع  فعالیت ازحد یب

سیاسی و حتی فرهدگی در عرا  ، ادیهای اقتصی دیپلماسی در تمام عرا هامؤلف 

سیاست خارجی این کشور نادیده گرفت  شوند و این نقص با ارائ  راهکار برای توسع  

 تواند برطر  شود.بازارهای غیرنفتی ایران می
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دیپلماسـی اقتصـادی »( در کتابی تحت عدوان 2011) در بررسی باین و وولکا 

ی هامؤلفـ ب  بررسـی  ،«المللاقتصادی بینگیری تا مذاکره در روابط نوین:از تصمیم

تواندد اتخاذ یك دیپلماسی اقتصادی کارآمد برای کشـورها در عراـ  جدیدی ک  می

 هـایگرایی و پیشـرفت در تعاملپردازند. مدطقـ می، جامع  جهانی را تسهیل نمایدد

تجاری هر کشور با همسایگان  شرط اول برای کارآمـد بـودن دیپلماسـی اقتصـادی 

شود. نویسددگان معتقد هستدد تا زمـانی کـ  کشـوری شـرایط لازم بـرای دوان میع

بـ   تـوانینم، نیـاورد دسـتب ای خود در بین همسـایگان  را ارتقای جایگاه مدطق 

 ی چددان امیدوار بود.امدطق فراالمللی و حضور سازنده آن کشور در عرا  بین

 های پژوهشيافته .4

 ی در مناسبات اقتصادی و تجاری اانهرسديپلماسی  آثار. 4-1

حداقل ب  دوران ، ارتباطات هایریتأثک  توج  ب   دهدیممطالع  اسداد تاریخی نشان 

ک  از سقراط انتقاد شد ک  از طریـق تقویـت خلاقانـ  . زمانیگرددیبازمیونان باستان 

و تـر  افلاطـون از  کددیمذهن جوانان آتن را مدحر  ، قدرت اقداعی کلام و گفتار

این نکت  را در  انتوأم، تفوق و برتری کلمات مکتوب بر کلمات شفاهی و سرکوب آن

 تــوانیمرا  هارســان بــالقوه  هــایریتأثکــ  ســابق  توجــ  بــ   کدــدیمذهــن متبــادر 

ی کـ  ریتـأثی دور و حتی از اوایل قرن پدجم پی  از میلاد پـی گرفـت. هادرگذشت 

 بـارانیزبـالقوه  هـایریتأث» عدوانبـ  هـاریتأثاز این  (Perloff, 2002, p. 489)پرلو  

مـیلادی( حـرو   220. بـا اختـراع چـاد )در چـین در حـدود بـردیمنام « هارسان 

حرو  متحر  فلزی )در کره در حدود ، میلادی( 1040متحر  )در چین در حدود 

ــالاخره ماشــین چــاد )در آلمــان  1230 ــیلادی( و ب ــیلادی( 1450 در حــدودم ، م

کـ  گســترش ی جمعـی فـراهم شـد؛ زمانیهارســان ی فدـی اشـکال اولیـ  هادـ یزم

انقلاب فداوری در عرا  نشر ب  آن ، ی آغاز شدطورجدب سوادآموزی در قرن نوزدهم 

ی چاپی را باعث گردید ک  هارسان و دیگر اشکال  هاروزنام پیوست و رهور و توسع  

ایـن تحـولات   جیدرنت. شدندیمتولید و توزیع ، م طراحیدر بین عام  مرد سرعتب 

یـافتن  تیاهمبا رهور فدون تبلیغات و  جیتدرب بود ک  ارتباطات جمعی متولد شد و 

شگرفی در مداسبات اقتصادی و تجاری  ریتأث، رسان  در مداسبات اجتماعی و فرهدگی

 امروزی گذاشت. 
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بـا بررسـی « ارتباطات جمعی راتیتأث»با انتشار کتاب  1960سال  1جوز  کلاپر

او مـدعی شـد  نظری متفاوت ارائ  داد. 1950تا  1920ادها مطالع  در این حوزه از 

. آنهـابیشتر حافن و حامی عقاید و باورهای موجود هستدد تا عامل تغییر  هارسان ک  

 عدوانبـ ی جمعـی رشـد کـرد و هارسان حوزه ارتباطات و  1960ی بعد از هاده در 

با انتشار  1964سال  2لوهانی تثبیت شد. مارشال مكطورجدب دانشگاهی  رشت كی

 هارسـان  راتیتأثادعا کرد ک  « امتداد حوا »در قالب نظری  « هارسان در  »کتاب 

ااـلی « شـکل»نتیجـ   اهـریتأثبلکـ  ایـن ، نیسـتآنها  «محتوای»ناشی از استفاده 

. رنـدیگیمقـرار  مورداسـتفادهعـام  طور بـمرتـب و تقریبـاً  طوربـ کـ   هاسترسان 

هسـتدد و شـاید اساسـاً  هارسـان اغلب خاص خـود  هارسان  هایریتأث، گریدعبارتب 

 پیامد فرهدگی دارند تا فردی. 

 هارسـان  هـایریتأثک  توج  ب   دهدیمنشان  هاده در این  شدهانجاممطالعات  

خطـی و فزایدـده  اورتب  باًیتقرو  افت یتوسع  1990بر امورات جامع  تا اوایل ده  

ی ارسـان رویکـرد مسـلط پدیـدار شـده و دیپلماسـی  عدوانب پیشرفت کرده است و 

 است.  کرده دایپمفهوم 

ی دیپلماسی هاكیتکدی تدابیر و ریکارگب تا با  کددیمی تلاش ارسان دیپلماسی 

ی جهـانی و جامعـ  طـر  تدبی  و تهدید افکـار عمـوم، تشویق، استدلال، یعدی اقداع

ا و مدـزوی کـردن ه راهی برای پایان مخاام، ی جدگ نرمهاكیتاکت عدوانب مقابل 

 رونیـا ازی ارسـان کشورها و یا ارتقاء سطح روابط سیاسی و تفاهم بیابد. دیپلماسـی 

 توانـدیمدارای وزن بالایی است ک  ، کشورها راهبردیارتباطات  ابزار جعب بیشتر در 

پیشـدهادها بـرای ، تحـریم، ی از جدـگارسـان و تصاویر  هاگفتمانطیفی از  زمانهم

اـلح را روی میـز  تیـدرنهاا و ههمـذاکر، اهها و آغـاز مـذاکرهحل تعارض، اههمذاکر

دیپلماسی کشورها چیده و ب  تصویر بکشاند و برآیدد این تصویرسازی موجب تثبیـت 

را ب   کدددگانمصر  تیذهد، و این نگرش رددگیمجایگاه آن کشور در اذهان مردم 

هـدایت ، تلقـی کـردن آن تیاهمیبی آن و یا برندهاسمت اهمیت دادن ب  کالاها و 

روابـط  توانـدیمی ارسـان ی هوشمدد هانیکمپطراحی ، . در چدین شرایطیدینمایم

 اقتصادی و تجاری کشورها را تقویت کدد. 
ی تبلیغـاتی هـاكیتاکتی از ریـگبهرهنیـازی بـ  ، یارسان در طراحی دیپلماسی 

چیدمانی هوشـمدد از همـ  ، یارسان دیپلماسی » مبتدی بر دروغ و فریبکاری نیست.
                                                           
1. Joseph klaper 

2. Mcluhan 
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ی در این مفهوم بـ  معدـای ارسان دیپلماسی . «ی مستدد و دارای اعتبار استهاداده

دای ابتکـار و معی هم نیست بلک  بـ ارسان معدای انفعال ب ، ی نیستارسان هیاهوی 

حتی گاه سکوت هم گفتمـانی پرقـدرت در  ی در زمان مداسب است.ارسان  هایابداع

(. در عصـر کدـونی کـ  از آن 54 ص.، 1400، )خیرخـواه ی اسـتارسـان دیپلماسی 

 گسـترجهانهای کشـورهایی کـ  از رسـان ، شـودیمیـاد  شدنیجهانعصر  عدوانب 

ی القـا راحتبـ المللـی خـود را تواندد تصویر برتـر بینمی، نیرومددی برخوردار باشدد

و از  باشـد برخـوردار یهر کشوری ک  در این عرا  از کارآمدی بیشتر روازاینکددد. 

برنـده ، اقتصادی و تجاری اسـتفاده کدـد، ی در مداسبات فرهدگیاحرف  اورتب آن 

چدـین روابطـی است ک  توسع  اقتصادی و تجـاری محصـول الملل میدان روابط بین

 .خواهد بود

ــمددان از  ــی دانش ــایریتأثوقت ــان  ه ــخن  هارس ــدیگویمس ــ  تغییر، د ــایب  ه

ی یـا ارسـان نظام پیام  کدددگانمصر ی یا اجتماعی آن نظر دارند ک  در شداختروان

پدج دسـت  ، در اغلب موارد، دهدیمر   شانیفرهدگی هاارزشدر محیط اجتماعی یا 

ــ ی ارســان  هــایریتأثاز  ــایریتأث ازجمل ــاری ه ــاطفی و ، شــداختی، نگرشــی، رفت ع

 (. Bryant, 2004, pp. 662-704) فیزیولوژیکی بر روی افراد مدنظر است

با توج  »: دیگویمی اشبک مشهور ارتباطات و معتقد ب  جامع   پرداز ینظرکاستلز، 

ی جدید ارتباطی، ما در حال ورود ب  مراحـل جدیـدی از جامعـ  هایفداورب  استیلای 

ی، اجتمـاعی و رسـاناطلاعی هستیم ک  در آن بسیاری از کارکردهای آموزشـی، اشبک 

و شـهروندان مرفـ ، از طریـق ارتباطـات  ترهاجوانبرای  ژهیوب ارتباطات،  کدددهسرگرم

 ، ص.1384کاسـتلز، ) دیـآیمید پد« ی سیاراشبک جامع  » و نوعی ابدییمسیار تحقق 

ی اجتماعی ک  نمـودی هاشبک و  کرده دایپی کاستلز تحقق دیب یپامروزه این  (.271

از رسان  است، شرایط و ساختار کشورها را دستخوش چال  و تغییر کـرده  افت یتکامل

(، نویسـدده بلغارسـتانی در 1401) در اثبات تکاملی این موضـوع، ماکسـیم بهـار است.

کارشـدا   100 بـر بـال ی آن آورجمـعکـ  در « انقلاب جهانی روابط عمومی»کتاب 

ی هاروزنامـ : دوره سـدینویم، انددادهخبره از کشورهای مختلف جهان نظر کارشداسی 

ی ها ینشـرو ابهـت  شـدهتمامجهـانی  دراحد ی سدتی برای پیروزی ارسان کاغذی و 

ی اجتماعی یا همان فضای مجازی ک  امروزه نیمی از بشـر هارسان از بین رفت  و چاپی 

ی ها ینشـررا تغییر دهد. او قضی  از بـین رفـتن  زیچهم  تواندیمدر آن فعال هستدد، 

. نویسدده در ایـن کتـاب کددیمتشبی   هادرشک خبری را ب  چیزی شبی  از بین رفتن 

حاکمـان جدیـد هسـتدد و  هـاتلفـن همراهکـ   کددیم و پیشگویی کددیمفرار ب  جلو 
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بسـیار فراگیـر  ریتـأثاز  خواهـدیمبردن ایـن عبـارت کارب  پادشاه محتواست. مدظور از

؛ هـر خبـری در کدـدیم دیـتأکحکومت سخن بگوید.  چددوچونی مجازی در هارسان 

دقیقـ  فراـت داریـد تـا پاسـخ دهیـد و یـا  15فضای مجازی وایرال شود، شما فقـط 

. او در ربط ایـن داندیم ق یدق 5ی را دهپاسخزمان استاندارد هر چدد عذرخواهی کدید. 

تجـارت بـ  »موضوع ب  روابط تجاری و اقتصادی کشورها، یك نکت  کلیـدی هـم دارد: 

 «.کددیمحفن جهان کمك 

زمید  ایجـاد قـاره دیگـری را در ، شداسان معتقدند گسترش دنیای مجازیارتباط

کدار پدج قاره االی فراهم آورده است. علـی مصـریان از کارشداسـان خبـره رسـان  و 

هـر شـخص در »: کددیم دیتأک« قاره ششم و هدرهای دیجیتال» ارتباطات در کتاب

، اقتصـادی، اجتمـاعی، سیاسـی دـ یدر زمفعـالیتی هر گونـ  پدج قاره االی بخواهد 

ی زمین در قـاره ششـم بـرای خـوی  داشـت  اقطع باید ، فرهدگی و غیره انجام دهد

سازی و حضور قوی در قاره ششم تخصص و هدری نیاز دارد ک  بـ  آن ؛ جریان«باشد

سریع  آنهدان، دیجیتال د یدر زمی نوین هایفداور. رشد شودیمهدر دیجیتال گفت  

بـرای ، دور چددانن ی هاسالی کرد ک  در دیب یپچدین  توانیمک   رودیم  یپب 

یك معادل مجازی یا دیجیتال خـواهیم ، هر آنه  در جهان واقعی و مادی وجود دارد

 فردمدحصـرب ی مجازی علاوه بر ایدک  بخ  مهمی از احتمالات هامعادلداشت. این 

ی عملکردهـا، ی فرهدگـیهـاتیهو در مؤثرواحدهای ، ی نوین استهایفداورعلوم و 

 شـمارب ی آیدـده بشـر هانسـلی حاضر و هانسلی ارشت انیمی هاش یاندخلاقان  و 

(. با در نظر گـرفتن چدـین اهمیـت 79، 40 و 24-7ص. ا، 1396، )مصریان رودیم

بـرای  گذاراناسـتیسورود جـدی ، یامـروزرسان  در شئونات انسان  ریتأث توج قابل

ابزاری قدرتمدد در مداسبات اقتصادی و تجاری ضروری  عدوانب ساماندهی این حوزه 

ایران از ابزار رسان  در روابط خارجی خود ب  نحـو  دهدیم. شرایط موجود نشان است

ی هـاتیررفی ایران در مقایس  با ارسان ی هاتیررف. البت  کددینمشایست  استفاده 

 رقابـتقابل هاتیررفمتداسب با نیازهای کدونی نبوده و این  ی دیگر کشورهاهارسان 

ی برداربهرههمهدان ررفیت خالی  حالنیباااما  ،ی قدرتمدد جهانی نیستهارسان با 

 وجود دارد. 

ای اياران در گساترش و ابزارهاای ديپلماسای رساانه هامؤلفه. 4-2

 مناسبات اقتصادی و تجاری 

از آن  میتـوانیمای یـا آن چیـزی کـ  های رسـان فعالیتدر جمهوری اسلامی ایران 



 157                      و دیگران    سید علی طباطبائی پداه  ♦ ...دیپلماسی فرهدگی و یهاتیررف یشداسبیآس

 متمرکـز مایاداوسـدر سـازمان  عمـدتاً، ی ایران نام ببریمارسان دیپلماسی  عدوانب 

است و این سازمان علاوه بر ارتباط با مخاطبان داخلی ب  زبان فارسی از طریـق  شده

اندازی تلاش کرده با راه ،ی استانیهاشبک ی محلی از طریق هازبانی ملی و هاشبک 

های خارجی با مخاطبان خارجی نیز ارتباط برقرار کدـد. ای ب  زبانهای ماهوارهشبک 

 درهای جمهـوری اسـلامی ایـران ی ک  زمید  انتقال مواضع و دیدگاهارسان ابزارهای 

ترویج فرهدگ برای گسـترش مداسـبات اقتصـادی و تجـاری ، سیاست خارجی د یزم

 چدین برشمرد:  توانیما نق  دارند ر

 مرزیهای برونالف( شبکه

ی جمهــوری اســلامی وریفـ  تولیــد و پخــ  مایاداوسـمــرزی ســازمان بخـ  برون

شـبک   5زبـان زنـده دنیـا و  31رادیو ب   35های رادیویی و تلویزیونی را در قالب برنام 

مـرزی شـامل: شـبک  هـای تلویزیـونی برونالمللی را بر عهده دارد. شبک تلویزیونی بین

 1خبری ب  زبان عربی العالم، شبک  تلویزیونی ب  زبان عربی الکوثر، شبک  جهانی سـحر 

ب  ش  زبان، شبک  خبری ب  زبان انگلیسی پر  تی وی و شبک  خبری بـ  زبـان  2و 

. این استب  زبان فارسی  3و  2و  1اسپانیایی هیسپان تی وی و شبک  جهانی جام جم 

ی فکـری هااسـتیسی تلاش دارند با پیروی از ارسان ارچوب دیپلماسی هدر چ هاشبک 

ی خبـری و محتـوای هادربست ی اقتصادی و تجاری ایران را هاتیررفخود، فرهدگ و 

ی هـد  خـود در مدطقـ  و کشـورهای همسـای  مـدعکم کددـد. هـاگروهی ب  ارسان 

ی دیپلماسـی ایـران بـرای گسـترش هـاتیررف دهدیمی این پژوه  نشان هایبررس

ی، احرفـ  اـورتب اسـت و  رمـقیبمداسبات اقتصادی و تجاری با کشورهای همسای  

ی خبرِ بددبست  عموماًو  کددینمی خبری برای گسترش روابط تجاری مدعکم هابست 

اقتصادی است. ذیلاً ضمن معرفی مختصـر  مؤثری خالی از محتوای مرزبرونی هارسان 

ای دیپلماسی رسان در زمید  آنها  هایهای مذکور ب  حوزه نفوذ و اقدامر یك از شبک ه

 پردازیم:ای میدر تحولات و مداسبات مدطق 

بوسدی و کـردی ، آذری، اردو، فرانس ، ـ شبک  جهانی سحر: شامل سیمای انگلیسی

ساعت متفاوت است. این  8و حداکثر  3است ک  مدت پخ  سیماها بین حداقل 

ی آن رویکــرد هابرنامــ شــبک  در حــوزه آذربایجــان نفــوذ بیشــتری دارد و اکثــر 

  فرهدگی دارد.

، هـای فرهدگـیساعت  ب  زبان عربی شامل برنام  24ـ شبک  جهانی الکوثر: سیمای 

ایــن شــبک   الیتی در کشــورهای همســای  دارد.مــذهبی و خبــری اســت کــ  فعــ
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ی در توجهقابـلن بسـیار امخاطبـ، ی فرهدگـیاحرفـ ی سـازبرنام بـا  توانستیم

ی هـاتیفعالبسترهای  تواندیمی ارسان این جذب  کشورهای همسای  جذب کدد.

  اقتصادی و تجاری مشتر  را تقویت نماید.
هـا بیشـتر در قالـب مفهـوم ن شـبک دو و س : کارکرد ای، های جام جم یكـ شبک 

کوشد ارتباط خود را دولت می، است ک  در آن لیتحلقابلفضای اجتماعی فراملی 

 در مواقـع ضـروری بـرایآنهـا  با مهـاجران آن کشـور در جهـان حفـن کدـد و از

بهــره گیــرد. بــا تغییــر ، هــای کشــوری کــ  در آن ســاکن هســتددگیریتصــمیم

از این ررفیت بـرای گسـترش  توانیم، ین شبک ی در ارکان فکری اگذاراستیس

  روابط اقتصادی و تجاری ایران در کشورهای هد  استفاده کرد.

اسـت.  کرده کارشروع ب  1381اسفدد  29شبک  تلویزیونی العالم در  ـ شبک  العالم:

، های جهـان اسـلام و برقـراری پیونـد بـین مسـلماناناین شبک  با معرفی دیدگاه

های کشـورهای اسـلامی را بـ  ای و موفقیتمدطق ، المللیرویدادهای بینآخرین 

کل مدـاطق جهـان ، رساند. این شبک اطلاع مسلمانان جهان و دیگر مخاطبان می

رسمی این شبک  نیز بـ  سـ   تیساوبدهد. جدوب آفریقا را پوش  می از ریغ ب 

آسـیا و ، اروپـا، یانـ اخبـارِ مدـاطقِ خاورمه عمـد، انگلیسـی و فارسـی، زبان عربی

. ایـن شـبک  را اسـتآفریقا و آمریکای جدـوبی و شـمالی در دسـتر  ، اقیانوسی 

شـبک  العـالم ، جهـتنیا از. قـراردادشبک  برتر جهـان عـرب  5در میان  توانیم

ی ایفـا کدـد و در مـؤثری در کشورهای عربی نقـ  ارسان در دیپلماسی  تواندیم

انی تجـار عـرب بـا تجـار ایرانـی بـا تشـکیل تقویت مداسبات اقتصـادی و همرسـ

میزگردهای تخصصی مشتر  نق  ایفا کدد ک  این امر نیازمدد چـرخ  فکـری 

  ی این شبک  است.گذاراستیسدر ارکان 

هـای سـاعت  بـ  زبـان انگلیسـی خـاص اخبـار و تحلیل 24سیمای  ـ پر  تی وی:

کیفیت خبر در ، استسیاسی است. برای تقویت مداسبات اقتصادی و تجاری لازم 

ی شود تا اخبار ایدئولوژیك ب  فضای اقتصادی بددبست این رسان  با دقت بیشتری 

 لطم  نزند.  نیمابیف

های متدوع بـر پایـ  رعایـت ها و سریالفیلم، هاای برای ارائ  برنام ای فیلم: شبک ـ 

غدی آثار هدـری اخلاق و با تأکید بر تحکیم نهاد مقد  خانواده با داشتن پشتوان  

جهان با تاریخ و هدـر  زبانانعربمیلیونی  300آشدا کردن جامع   هد  باایرانی و 

اسـت. ایـن شـبک  در بـین سـایر ابزارهـای دیپلماسـی  شـده میتأسغدی ایران 

ی کاربردی برای تقویت تجارت ایـران بـا کشـورهای همسـای  در اشبک ، یارسان 
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کیفیت کالاهـای ، با روش خزنده و نرم تواندیماست. این شبک   فار جیخلحوزه 

ی جهـان هاخانوادهخود در  نامخاطبب  ، ایرانی را در قالب محتوای فیلم و سریال

  ی برای اقتصاد داشت  باشد.اثمره، عرب مدعکم کدد و از این رهگذر

سـاعت  اسـت کـ  در خاورمیانـ  و  24 زبانییایاسپانـ هیسپان تی وی: تدها شبک  

ــای ــین  آمریک ــالات ــد  ب ــردم کشــورهای  ه ــا م ــی ب ــدهای فرهدگ ــت پیون تقوی

 کدد.ارتباط برقرار می نیزمرانیارسوم و سدن ، و نیز معرفی آداب زبانییایاسپان

و همهدـین  قارهشـب ، آسـیای میانـ  و قفقـاز، های رادیویی اروپـا و آمریکـاشبک  ـ

 ادای عربی و آفریقایی.

 ی در ايرانمرزبرونب( مطبوعات 

هـای اداره کـل امـور مطبوعـات و خبرگـزاری تارنمـایدر  شدهارائ بدابر آخرین آمار 

 11632 دهدنشان می 1399در آذرماه ، داخلی وزارت فرهدگ و ارشاد اسلامی ایران

تـا از ایـن  6340 دارای مجوز در کشور وجود دارد ک  در حال حاضـر تارنمانشری  و 

 ی ایران نق  دارند. چدـد تـا روزنامـ ارسان سی شوند و در دیپلماها مدتشر میرسان 

شـوند کـ  از در ایران علاوه بر زبان فارسی ب  زبان انگلیسی و عربی نیـز مدتشـر مـی

تـوان بـ  تهـران تـایمز و ایـران دیلـی و از میـان می زبانیسیانگلهای میان روزنام 

م روزنام  همشـهری بـ  ی هادورههای عربی زبان نیز ب  الوفاق اشاره کرد. در روزنام 

هـای ایرانـی است. روزنام  شده متوقفک  اکدون  شدیمزبان عربی در امارات مدتشر 

المللی مخاطبان فراگیر داشت  و در دنیا و حتی کشـورهای همسـای  ک  در سطح بین

معدا ایـران هدـوز از رسـان  وجود ندارد؛ بـدین، مدتظر انتشار شماره فردای آن باشدد

ابـزاری مـؤثر در راسـتای  عدوانبـ المللـی ای و تأثیرگذار در سطح بینمکتوب حرف 

در مداسبات اقتصادی  اکدونهمای خود برخوردار نیست و این جهت دیپلماسی رسان 

در گسـترش مداسـبات  توانـدیمو تجاری نیز چددان نقشی ندارند. البتـ  ایـن ابـزار 

، ی ایفاد نماید ک  ایـن مهـممؤثراقتصادی و تجاری ایران با کشورهای همسای  نق  

ی مشـتر  بـا تجـار و بازرگانـان و هانامـ تفاهمی مکتوب با هارسان نیازمدد تقویت 

ی ادفی و نهادی برای حضور در کشورهای هد  و معرفی کالاهای مدتخب هاتشکل

 ایرانی است. 

 های خبری ايرانتارنماها و ج( خبرگزاری

خبرگـزاری و  4071 فرهدگ و ارشاد اسلامی در حال حاضر  شده وزارت ئطبق آمار ارا
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پایگاه خبری در فضای سایبری ایران ب  زبان فارسی در حال فعالیت هستدد ک  از ایـن 

مورد پایگاه خبری هستدد. این تعداد سایت خبـری  4037 مورد خبرگزاری و 34تعداد 

در آنهـا  ی ب  آمـار بازدیـدنگاه امای ب  نظر برسدد؛ توجهقابلکمی تعداد  لحاظ ازشاید 

هـا در سـطح جهـانی، تارنمـااز ایـن  كیـچیهحـاکی از آن اسـت کـ   Alexn تارنمای

در راستای تقویـت  حالنیباا. است 500بالای آنها  پربازدیدی نیستدد و رتب  یهاتارنما

ی از این ابزار در مدل جدید برداربهرهی ایران در کشورهای همسای  و ارسان دیپلماسی 

ی کلیـدی آن هسـتدد، بایسـتی هامؤلفـ دیپلماسی اقتصادی ک  رسان  جـزو ابزارهـا و 

و  موردتوجـ و نهادهـا و بخـ  خصواـی  هاتشـکلخبری از سوی دولت و  یهاتارنما

حمایت قرار گیرند تا این ابزار، مسیر تجارت جدید را برای تجـار ایرانـی در کشـورهای 

 ی سیاسی هموار نمایدد. همسای  از بعد فرهدگی و اجتماعی و حت

، ی ایـران و کارکردهـای آنارسان ی ابزارهای بددمیتقسحوزه نفوذ این رسان  در 

 ی کرد: بددجمعجبه  آن را  6در  توانیم

 ي ايران و كاركردهاي آن در مناسبات اقتصادي و تجاريارسانه(: ابزارهاي 1جدول )

 كاركرد عنوان رسانه

 تلویزیون

های آی فیلم، شـبک  ای ایران با استفاده از شبک ترین ابزار رسان عدوان مهمب 

های جام جم، پر  تی وی، هیسـپان جهانی کوثر، شبک  جهانی سحر، شبک 

های المللــی، برنامــ هــای ایدترنتــی در ســطح بینتــی وی، العــالم و تلویزیون

مؤثر، نیازمدد نـوآوری کددد ک  ازنظر کارکرد تلویزیونی فیلم و خبر پخ  می

 سازی است. در برنام 

 رادیو

های رادیویی متعدد دارد ک  برای مدطق  آسیای مرکزی، میان  و قفقاز، شبک 

کدد. حضـور سازی میقاره، اروپا و آمریکا و ادای عربی و آفریقایی برنام شب 

 ویژه آذربایجان گسترده است. رادیوی ایران در کشورهای همسای  ب 

 

 سیدما

های اخیـر داشـت  سیدمای ایران توانست  است رشد شـایان تـوجهی در سـال

های خـوبی را های جهـانی رتبـ ها و جشـدوارهترین فستیوالباشد و در بزر 

ها هدـوز در داخـل، گذاری ب  کسب کدددگان ایـن رتبـ کسب کدد. البت  ار 

المللـی مداسـبی دارد. داد بینسازی مداسبی نشـده اسـت ولـی بـرونفرهدگ

فرهدگــی در  هــایمــذهبی بــ  بســت  هــدایای مقام های تلویزیــونیمجموعــ 

شده است. گدجاندن محتواهـای جدیـد بـا المللی تبدیلدیدارهای رسمی بین

عدوان یـك خـط فکـری عداوین مفهومی کیفیـت کـالای ایرانـی بایسـتی بـ 

 وج  شود. اقتصادی و تجاری در این آثار هدری دنبال و ت

 مطبوعات
های عموماً فارسی و اندکی عربـی نشری  مکتوب ب  زبان 3500در ایران بالای 

شـده و مـؤثر المللـی شداخت امـا در سـطح بین ،شـوندو انگلیسی مدتشر می



 161                      و دیگران    سید علی طباطبائی پداه  ♦ ...دیپلماسی فرهدگی و یهاتیررف یشداسبیآس

 كاركرد عنوان رسانه

ها و بخـ  خصواـی بـرای نیستدد. نیازمدد حمایت از سوی نهادهـا، تشـکل

 اثرگذاری در معرفی کالاهای ایرانی در کشورهای هد  هستدد. 

 هاخبرگزاری

با توج  ب  نوپا بودن این مدل خبررسـانی در ایـران، هدـوز در سـطح جهـانی 

های جهانی شوند. این ابـزار وارد عرا  اندحرفی برای گفتن ندارند و نتوانست 

تواند با همرسانی بازرگانان و اـاحبان رسـان ، مسـیر تجـارت و مداسـبات می

 اقتصادی را تسهیل نمایدد. 

 

 فضای مجازی

امــروزی  نــوینهای عدوان رســان های دیجیتــال و فضــای مجــازی بــ رســان 

های دیگـر دارنـد ولـی هدـوز تر از رسـان تر و سـریعمراتب قـویی ب هاتأثیر

دار بـرای ای مـؤثر و هـد ساماندهی مدظم برای استفاده در دیپلماسی رسان 

های داخلـی از نشده است و پلتفرمتقویت مداسبات اقتصادی و تجاری تعریف

ارجی هـای خـاقبال چددانی برخوردار نیستدد و در داخـل ایـران هـم پلتفرم

هم در شرایط بحرانی سیاسی از سوی دولـت بیشترین استفاده را دارند ک  آن

هـا و تعـاملات شوند. این موضـوع فیلتـر آسـیب زیـادی بـ  فعالیتفیلتر می

 زند. اقتصادی و تجاری ایران با همسایگان می

 ی پژوه (هاافت مدبع: )ی
 

معــادلات ســاختاری آمده از آزمــون دســتهای ایــن پــژوه  و نتــایج ب بررســی

ای در دهد؛ شـرط تأثیرگـذاری دیپلماسـی رسـان متغیرهای آشکار و پدهان نشان می

گرای آن است. متغیرهای مؤثری ازجمل ؛ ارتباطات الح، مداسبات اقتصادی و تجاری

مـدیریت زمـان در ، کمپـین هوشـمدد رسـان ، های نوین ارتباطات و اطلاعاتیفداور

ــت  ــانی و کیفی ــت خبررس ــان ، بددیبس ــا رس ــ  ب ــاری چددجانب ــارجیهمک ، های خ

هـا؛ ویژه در سـطح ملتاهمیـت بـ  آرای جهـانی بـ ، زداییمانیتوریدگ اخبار و تد 

ای در مداسبات های دیپلماسی رسان گرا از طریق مؤلف تواند در ایجاد ارتباط الحمی

 اقتصادی و تجاری ایران در کشورهای همسای  اثرگذار باشد. 

ها و ابزارهاای ديپلماسای فرهنگای اياران در گساترش مؤلفه. 4-3

  مناسبات اقتصادی و تجاری

، تلویزیـون، در کدار اسـتفاده از مطبوعـات ایو  استفادهی جاب فرهدگی  یپلماسیدر د

توجـ  و برای جلب یجمعارتباط لیوسا ریو سا خبری هایپایگاهی مجازی و هاشبک 

 قیبر مردم کشورها از طر میمستق ریمدظور تأثب ، گرید علاقـ  مخاطبـان کشـورهای

 . شودیاقـدام م، در داخل جوامع مختلـف یاسیرسیامکانات غ
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آمـاده سـاختن جوانـان و ، یکشـور در کشـورهای خـارج كیـ «یپلماسید» هد 

و فرهدـگ  اتیـآن کشور و شداخت ادب زبان کشورها برای تکلـم بـ  نیا ددهینخبگان آ

هـا و گزارش شــتریب یگذارلازم بـرای در  و ار  یهاد یزم جادیاگر، یدعبارتآن و ب 

دهدـده زبــان و کشورهای انتقال یجمعارتباط لیاز سوی وسا افت یانعکا   رهاییتصو

 نیـا یااـل ابزارهـای(. 384، ص. 1389)معتمدنژاد،  است شرفت یپ و فرهدـگ ـاتیادب

ی، محتـوای هدـری، محتـوای مبـادلات آموزشـشامل آموزش زبـان، ، یپلماسیداز نوع 

 گـریو انحـای د یارسـان ی هاشـبک ی هـالمیفدر قالب  ورسومآدابمعدوی و مذهبی، 

هـا ملت سایر اقوام و انیدر م المللیکسب وجه  بینی است. فرهدگ میمستق یهاتما 

جـاد ای ،المللـیتثبیـت و تقویـت جایگـاه خـود در عراـ  بین، اری بر رفتار آنهاذاثرگ و

اـمیمیت بـین جوامـع  ی روابط پایدار ورمدظور برقرانهادهای علمی فرهدگی جدید ب 

هـا و کـاوش در فهم دقیق ااـول موجـود در فرهدـگ سـایر ملـتو همهدین مختلف 

هـا را های فرهدگی اجتماعی دیگر جوامع باهد  ارتقای در  متقابل میـان ملـتریش 

 توان جزو اهدا  دیپلماسی فرهدگی در تقویت مداسبات اقتصادی و تجاری برشمرد. می

 جاد ارتباط گسترده با دانشمددان وای، های مختلف دنیانشر کتاب ب  زبان چاد و

ــادل ه، مراکــز علمــی کشــور ــیتب ــای فرهدگــیتئ ــزاری ، اســتاد و دانشــجو، ه برگ

راهکارهـای اساسـی بـرای ، هـد هـای کشـور ارتباط با رسـان ، هدری یهاشگاهینما

 سـایر اقـوام و انیالمللی در مکسب وجه  بین، روازاینشداساندن فرهدگ ملی است. 

، المللـیتثبیت و تقویت جایگاه خـود در عراـ  بین، اری بر رفتار آنهاذاثرگ ها وملت

اـمیمیت بـین  ی روابط پایدار ورمدظور برقراجاد نهادهای علمی فرهدگی جدید ب ای

ها و کـاوش فهم دقیق ااول موجود در فرهدگ سایر ملتو همهدین مع مختلف جوا

اجتماعی دیگر جوامـع باهـد  ارتقـای در  متقابـل میـان و های فرهدگی در ریش 

و  )اـالحی امیـری دیپلماسـی فرهدگـی برشـمرد هایتوان جـزو اقـدامها را میملت

در بسـتر دیپلماسـی انجـام  ک یدراـورتا هایـن اقـدام (.108 ص.، 1389 محمدی،

 های. اشـترا گـرددیمموجب تقویت و گسترش مداسبات اقتصادی و تجاری ، پذیرد

آذربایجـان و ، عربسـتان، عراق ازجمل ، فرهدگی و معدوی ایران با برخی از همسایگان

  است. نیمابیفی فرهدگی در مداسبات اقتصادی پلماسیداهمیت  سازد یزمترکی  

پژوه  و نتایج حاال  از آزمون معادلات ساختاری از متغیرهای ی این هایبررس

ارتباطـات و دیپلماسـی ، ازجملـ ی مـؤثری رهـایمتغ؛ دهـدیمآشکار و پدهان نشان 

برتـری ، هاتیررفمعرفی ، ارتباطات و دیپلماسی غیررسمی فرهدگی، رسمی فرهدگی

و هژمونیك فرهدگی؛ قرابت و عداار مشتر  فرهدگی و مدیریت هـوش فرهدگـی بـا 
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در تبـادل فرهدگـی ایـران بـا ، ی فرهدگـیالمللنیبی رسمی هاسازمانی از برداربهره

ی اثرگذار بر گسترش مداسـبات اقتصـادی و تجـاری هامؤلف کشورهای همسای  جزو 

 ایران با کشورهای همسای  است. 

ی روابط فرهدگی ایران با کشورهای همسای  ک  در اورت روابـط شداسبیآسدر 

 بـاامـا  ،واقـع گـردد مـؤثردر تقویت مداسبات اقتصادی و تجاری  توانستیم، احیح

تدوع فرهدگـی و قـومی و ، هدرهای سدتی، معدوی، مددی از میراث تاریخیبهره وجود

جایگـاه خـود را در  ستیبایم ک چدان، یالمللنیبهدرمددانی شاخص و مفاخر ملی و 

، جیتـدرب فرهدگ معاار جهانی کسب نکـرده اسـت و در جمهـوری اسـلامی ایـران 

 قـراری توجهیبمورد  ی فرهدگی ب  نفع اقتصاد و تجارتهاتیررفی از این برداربهره

 است.  گرفت 

تجاری ايران  ،و مناسبات اقتصادی ایرسانه ،فرهنگی هایتعامل. 4-4

 در حوزه آسیای مركزی و قفقاز

 یمرکـز یایآسـکشـورهای بـا  یفراوانـهای  شترااو  قیعم یوندهایپ یدارا رانیا 

پاکسـتان و روسـی  ، افغانسـتان، قزاقستان، ترکمدستان ازجمل کشور آن  5و با  است

 یمدطق  تا حدود نینسبت ب  ا یادر هر دوره رانیا یهادولت کردیرو همسای  است.

تلاش شـده تـا پیونـدهای حیـاتی و راهبـردی بـا ایـن  حالنیباا .متفاوت بوده است

با استفاده از دیپلماسی فرهدگـی کـ   هادولتجلب اعتماد  موازاتب و  کشورها برقرار

بـ  اقدـاع ، بداشـدهتاریخی و هویتی و قومیت مشتر  ، ی زبانیوندهایپبر پای   عموماً

 تـاکدوناما این جذب  حول محور فرهدگ مشتر  بپردازد.آنها  ذبمردم مدطق  و ج

ب  نفع اقتصاد و تقویت تجارت و همهدین توسع  اادرات ایران ب  این کشورها خـتم 

در عراـ   جادشـدهیا هـایتغییر، دهـدیمنشده است. حتـی تحقیقـی دیگـر نشـان 

بـرای کـالای  بـازاری سـازفراهمسیاست خارجی نتوانست  ب  اهدا  مهمـی از قبیـل 

 ی خارجی دست یابدگذار یسرمادر زمید  نیازهای کشورها  نیتأمایرانی و همهدین 

 (.130 ص.، 1401، و دیگران فامنیزر)

ایران در طی چدد سال اخیر یا پای  آماری  دهدیمی این پژوه  نشان هایبررس

نیـاز اـدم دراـد 21، دراد نیاز وارداتی ترکمدستان10متوسط  طورب  2019سال 

ادم دراد نیاز وارداتی  73، دراد نیاز وارداتی افغانستان 18.40، وارداتی قزاقستان

کشـور  5ایـن  کـرده اسـت. نیتـأمادم دراد نیاز وارداتی روسی  را  11پاکستان و 

عبارتی بیشـتر از میلیون نفـر جمعیـت دارنـد و بـ  425همسای  ایران ک  نزدیك ب  
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ن در کشورهای حوزه آسـیای مرکـزی متمرکـز کشور همسای  ایرا 15نصف جمعیت 

بیشـتر از  ستیبایم، ی آنهاتیررفحضور اقتصادی و تجاری ایران با توج  ب  ، است

در مداسبات تجاری ایران با کشورهای حوزه  دهدیماین میزان باشد. این اعداد نشان 

 بـا تقویـت دیپلماسـی هابیآسـی جدی وجود دارد و ایـن هابیآس، آسیای مرکزی

 ی قابل تقویت است. ارسان و ابزارهای دیپلماسی  هامؤلف ی از ریگبهرهفرهدگی و 

ی جـوارهمآذربایجان و ارمدستان ب  دلیل ، کشورهایی مثل ترکی ، در حوزه قفقاز

ایران و داشتن اشـتراکات بسـیار قـوی  نینشتر ی هااستانفرهدگی و زبانی قوی با 

تبــادل علمــی و ، مشــتر  ورســومآدابفرهدگــی و همهدــین اعتقــادات مــذهبی و 

بـرای گسـترش  رگـذاریتأثررفیتی بسـیار  هانیاگردشگری و امثال ، دانشگاهی زیاد

ی ایـن هایبررس ک یدراورتمداسبات اقتصادی ایران با این س  کشور همسای  است 

 طوربـ  2019ایران در طی چدد سال اخیر یا پای  آماری سال  دهدیمپژوه  نشان 

 6.42، دراد نیاز وارداتـی آذربایجـان 3.32، دراد نیاز وارداتی ترکی  2.52متوسط 

کرده است ک  باز این حضور تجاری نسبت بـ   نیتأمدراد نیاز وارداتی ارمدستان را 

 ی ایران دارای رِنج کمتری است. هاتیررف

 تیـررف نیتـرمهم: دهـدیم( نشـان ناقانـدرا، پژوهگلشـن، لعات )بولوردیاما مطا

 د یشـیاسـتفاده از پ، در تعامل با کشورهای آسـیای مرکـزی رانیا یاسلام یجمهور

 نیـنکت  مهم را فراموش کرد ک  ا نیا دیمشتر  است؛ اما نبا یدیو د یزبان، یخیتار

ــ  ســمت کشــورها و  یاقتصــاد یهایگذار یســرما خواســتددیکــ  م ییکشــورها ب

 ص.، 1385، ی)بولـورد شـوندیم لیـمتما، داشت  باشـددآنها  با یتیامد یهایهمکار

فرهدگی بـا  هایتقویت تعامل، ی ایران در این حوزههاتیفعالبیشتر ، وجودنیباا (.76

و مـدار  بـرای شـکل  هادانشـگاه ژهیوبـ ی آموزشی هابخ کشورهای همسای  در 

ــ  افکــار دان  ــوده و در حــوزه ، آمــوزاندادن ب دانشــجویان و اســتادان و معلمــان ب

ی اوتی و تصویری بـر نفـوذ در میـان هارسان ی جمعی نیز تمرکز االی در هارسان 

 ص.، 1387، پژوه)گلشـن عام  مردم و تقویت تعاملات دیدـی و مـذهبی بـوده اسـت

ی جهـان و هاابرقـدرتتبلیغات مدفی گسـترده از سـوی (. از طرفی در ده  اخیر 95

 ژهیوبـ مدفـی بـر روابـط ایـران بـا جهـان خـار   ریتأث، علی  ایران هایغربهمهدین 

عـام  اـورتب هراسـی کـ  در پـی اسلام درواقـعهمسایگان شمالی گذاشـت  اسـت. 

دارد.  هراسی نیز وجـودهراسی و شیع ایران ترخاص اورتب ، شودیمتبلیغات مدفی 

، فرهدگی هایحتی ب  نیت اقدام گذاردیمیی ک  پا هرجاب  این خاطر است ک  ایران 

ایـن مطالعـات و  (.Nagandra, 2005, p. 124) شـودیمیی اسلامی مـتهم ادگرایبدب  
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فرهدگـی و  هـایدر تعامل دهـدیمسایر مطالعات اورت گرفت  در این حوزه نشـان 

اقتصـادی و تجـاری  هایموضـوع، آسیای مرکزی و قفقازی ایران با کشورهای ارسان 

ی ایـران ررسمیغمغفول مانده است و ارتباط بین فرهدگ و اقتصاد در روابط رسمی و 

است و ایـن مهـم نیازمدـد بـازتعریف و اتخـاذ  نشده فیتعری درستب با این کشورها 

  شـمال مدلی جدید برای مداسبات اقتصادی و تجاری ایـران بـا کشـورهای همسـای

هویتی شدن فرهدگ ایرانی برای ایـران در دنیـای خـار  ، دیگرشرقی است. از طرفی

های اقتصادی چال  مهمی دارد ک  اگر ب  آن توج  نشود و در پی رفع آن با پیوست

. این موضـوعی انجامدیمشدن ایران در اقتصاد مدطق   تریمدزوب  ، و تجاری برنیایدد

ی اقدام مشتر  فرهدـگ هابست   آن بشود و با تدوین است ک  باید توج  بیشتری ب

بایستی تغییری در افکار و اذهان مردم مدطق  در خصوص ایران ایجاد کـرد. ، و رسان 

 نتیج  این تغییر ب  نفع اقتصاد و تجارت هم رقم خواهد خورد.

تجاری ايران  ،ای و مناسبات اقتصادیرسانه ،فرهنگی هایتعامل. 4-5

 فارسدر حوزه خلیج

 دسـت  دودر در حوزه مهددسی افکـار عمـومی ایـران جهان عرب  هایفعالیت رسان 

 یمعتـدل عربـ یمربوط بـ  کشـورها هایرسان بخ   كیهستدد.  یبددتقسیم قابل

 شـتریمحـدود و ب ایرسـان کشـورها ابعـاد  نیـعراق و عمان هسـتدد. ا، تیماندد کو

های رسـان ، همهدین در طر  مقابـل .دارنددر خصوص ایران  طرفان بی هایسیاست

کددـد در سـازی میمرزی ایران از قبیل العالم و الکوثر ک  ب  زبـان عربـی برنام برون

سـ  کشـور ای ندارند. امـا گسترش مداسبات اقتصادی و تجاری چددان فعالیت حرف 

جهان عـرب نقـ   یفکار عموما یو مهددس دهیشکل، هارسان  دهیجهتعمده در 

مثـل  یرسـان  قدرتمدـد یقطر و مصر است. قطـر دارا، یدارند و آن عربستان سعود

انـد و گرفت  قـرار رهیـالجز زیرمجموعـ حاضر هشـت شـبک  است ک  درحال رهیالجز

بـا داشـتن هـم  ی. عربسـتان سـعودای جهان دارندفعالیت قدرتمددی در سبد رسان 

 کددد. می یجهان عرب را مهددس یافکار عموم، ایماهواره هایرسان 

و  هارسـان  دهیسـازماننقـ  در  نیشـتریک  عربستان و قطـر ب آیدمیب  نظر  

داشـت   رانیـدر مـورد افرهدگـی و اجتمـاعی ، در ابعـاد سیاسـیاعراب  یافکار عموم

و قطـر هـم بـ   یدتیـو عق یاسـیرا ب  لحاظ س دهیجهت نیشتریباشدد. عربستان ب

 ص.، 1394، زادهی)هان دندار مؤثرینق   یسلف یریتکف هایجریاناز  تیلحاظ حما

متعـدد  هـایگزارشپخـ  ، یهراسرانیگسترش ا یبرا زیقطر ن رهیشبک  الجز (.12
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در دسـتور  یرانیضـدا مشیخط همهدینو  فار خلیج گان س  ریجزا تیدرباره مالک

 نیـا یراهبردهـا گـریاز د، رانیـا یجدـوب قـواما كیو تحر طلبیتجزی کار قرار دارد. 

 . شبک  بوده است

 هـمآنگفتمـان رسان  دیگری ک  در این حوزه فعال است شبک  العربی  است ک  

 (. 83 ص.، 1393، یو بهرام یسرو)خواج  است رانیدر تقابل با ا عمدتاً

هـای ررفیتدر این حوزه کشورهای امـارات متحـده عربـی و بحـرین هـم داری 

 هـایهتوسع  فداوری است کـ  کشـور امـارات در حـوزه اقتصـادی مراود توریستی و

امـا  ،زدایی و تعامل بوده استمابین در مسیر تد مداسبی با ایران دارد و سیاست فی

در خصوص بحرین ب  جهت قطع ارتبـاط دو کشـور از جریـان سـفارت عربسـتان در 

ای ایـران در جود ندارد. حضور فرهدگی و رسـان مابین ومراودات اقتصادی فی، تهران

فار  عموماً رویکرد مذهبی و معدوی دارد ک  نمود آن کشورهای عربی و حوزه خلیج

در مراسـمات زیـارتی شـهرهای کـربلا و نجـف در کشـور عـراق و در آیـین حــج در 

های ایـران بـرای ادبیـات سـازی راهپیمـایی سـالان  شود. رسان عربستان خلاا  می

ربعین حسیدی فعالیت زیادی از خود نشان داده است و ایـن موضـوع بـ  یـك نمـاد ا

اـورت مـدظم و برداری از ایـن ررفیـت ب شده است ولی در بهره گستر تبدیلجهان

 دارای مدل مؤثر ب  نفع مداسبات اقتصادی و تجاری اقدام نشده است. 

فـار  و لیجدهـد کشـور ایـران در حـوزه خهای ایـن پـژوه  نشـان میبررسی

توانسـت  اسـت  2019کشورهای عربی در طی چدد سال اخیر بـا پایـ  آمـاری سـال 

، دراـد نیـاز وارداتـی عـراق 15، ادم دراد نیاز وارداتی امـارات 48طور متوسط ب 

ادم دراـد  73، ادم دراد نیاز وارداتی کویت 68، دراد نیاز وارداتی عمان 2.27

کدد. اعداد وارداتی عربستان و بحرین را تأمین میو افر دراد نیاز  نیاز وارداتی قطر

عد اقتصـادی و و هم در بُ ایعد فرهدگی و رسان دهدده ضعف دیپلماسی هم در بُنشان

 های جدی است. کدد و دارای آسیبتجاری ضعیف عمل می

، دهـدفار  نشـان میای ایران در حوزه خلیجفرهدگی و رسان  هایبررسی تعامل

در کشورهای عربی در تقویت مداسبات اقتصادی ی ایران ارسان گی و یپلماسی فرهدد

های های ایـران در رقابـت بـا رسـان عبارتی رسـان رمق بـوده اسـت. بـ و تجاری کم

های فرهدگـی در موضـع ضـعف قـرار فار  در پیشبرد مؤلفـ کشورهای حوزه خلیج

هستدد ک  در اورت حل همدیگر  زیادی با هایاما این کشورها دارای اشترا  ،دارند

 یابد. روابط اقتصادی و تجاری نیز گسترش می، مابینسیاسی فی هایتعارض
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ای كشاورهای همساايه های ديپلماسی فرهنگی و رسانهظرفیت. 4-6

 در گسترش روابط تجاری 

ی فرهدگــی هــر کشــوری در گســترش مداســبات اقتصــادی و تجــاری بــا هــاتیررف

ی است. مراد االی بررس قابلگی و تمدن تاریخی آن فرهد، و نمادهای ملی هاشاخص

ی مـادی و هانشـان مجموع  آثـار و ، و نمادهای فرهدگی میان دو کشور هاشاخصاز 

و معـر  فرهدـگ  کدددهمدعکمی اگون ب معدوی موجود در مدطق  است ک  هر یك 

 : ی کردبددمیتقسب  شرح زیر  توانیم. این آثار مادی و معدوی را آنهاست

و شـعائر  هایسـرگرمو  هـایباز ازجمل و مراسم  هانیآئ، ماندد نوروز ورسومآداب -1

  ؛مذهبی و معدوی

اشـخاص و ، مفـاخر، آن در گسـتره جغرافیـایی حـوزه هـایمیراث مکتـوب و اثر -2

  ؛ادبیات و زبان سایر اقوام در ادبیات ملی کشورهای حوزه ریتأث، هامکان

  ؛ادبیات مردم مدطق نمادهای فرهدگی در  -3

  ؛ی مشتر  فرهدگی شامل مشاهیر علم و ادبهاتیشخص -4

 آثار باستانی تاریخی و معماری در قلمرو مدنظر.  -5

و  هامؤلفـ ی بالقوه فرهدگـی هسـتدد کـ  بـا هاشاخصجزو  گان پدجهم  این موارد 

رویج ی مـابین کشـورهای هـد  مبادلـ  و تـارسـان ابزارهای دیپلماسی فرهدگـی و 

  .ابددییم

 ازمدـدیرا ن هـادولتاسـت کـ   ایگونـ ای ب و رسان  یفرهدگ یپلماسید عملکرد

 یک  رسان  بـ  مخاطبـان خـارج یامی. پسازدمیو گسترده  ایحرف شبک  ارتباطات 

 روازایــنکشــور خواهــد بــود. آن و طــرز فکــر عامــ   تیــهو دهددهنشــان، رســاندمی

حـائز  اریبسـ توانـدمی یفرهدگـ یپلماسـیرسان  کارآمد در بحث د كیاز  گیریبهره

  باشد. تیاهم

بـ  فضـای تجـاری  تـوانیم، ی همسـایگانهافرهدگ هایبا رسان  و رعایت الزام

ی احرفـ نیازمدد شداخت مختصات فدی و ، اما این نفوذ ،کشورهای همسای  نفوذ کرد

از آن طبق  موقعب و استفاده  هاتیررفرسان  و ااول تجارت است. شداخت ، فرهدگ

موفقیت  تواندیم، ی خبرهارسان  گروهتوسط  شدهیطراحی ارسان پیوست فرهدگی و 

جدیدی را رقم بزند. بازرگانان جهت رسو  و نفوذ در بازار تجاری کشـورهای مدطقـ  

هـا آن نیازمدد رسان  پرمخاطب در آن کشور هستدد تا کالاها و محصولات ایرانی را در

در مطالعـات ایـن پـژوه  در مصـاحب  بـا  روازایـنن بازنشـر دهدـد. ابرای مخاطبـ
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را آنها  ی پرمخاطبهارسان ، ی هر یك از کشورهای همسای ارسان کارشداسان خبره 

کشـور  15ی پرمخاطـب هارسان ( 2) . جدولمیکدیمبرای استفاده بازرگانان معرفی 

ن اقتصــادی ایــران و همهدــین و فعــالاکــ  تجــار  دهــدیمهمســای  ایــران را نشــان 

ی اشـبک ی رسـاناطلاعو  هارسـان ی داخلی با گسترش همکاری خود با این هارسان 

 واقع شوند.  مؤثرتجاری و اادراتی ایران ، در پیشبرد اهدا  اقتصادی توانددیم

 براي گسترش روابط تجاري كشور همسايه ايران 15هاي پرُمخاطب (: رسانه2جدول )
 فیلتر اجتماعی یهاشبکه مطبوعات كانال راديويی كانال تلويزيونی كشور رديف

 ,ictimai Tv آذربایجان 1

khazarTV 
Radio:106,6 fm Adalat- Azadliq instagram ندارند 

 publicTV-Shant ارمدستان 2

TV- Armenia TV 
Radio Jan-Lav Radio Armenpress instagram ندارند 

 -star TV- kanal D ترکی  3

Show Tv- Kanal 8 
Kral FM- Hurriyat, sabah instagram, Tik tok ندارند 

 ,Channel one روسی  4

Russia-1, NTV 

Record Dance Radio-

BectN FM 

Izvestia -Rossiyskaya 

Gazeta 

youTube, whats App, 

VK, Odno Klassnik, 

yandex 

LinkedIn 

 افغانستان 5
FazaTv, Lemar Tv, 

 طلوع

Arman FM, Radio 

Afghanistan 

Afghanistan Tims, Daily 

outlook Afghanistan, 

Bakhtar News Agency 

facebok, Twitter, you 

Tube 
 دارد

 ,Kanal, Alau TV 7 قزاقستان 6

Almaty TV 

Kaz Radio, Tengri 

FM, Aktobe Radio 

101.4 

Caravan,Kazakhskaya 

Pravda, Egemen 

Kazakhstan 

instagram, Tik tok ندارند 

 ,Altyn Asyr ترکمدستان 7

Ashgabat, Miras 

Radio owaz, Radio 

Miras 

Türkmenistan, Watan, 

Galkynyş, Nesil 

instagramTik Tok, 

Face book 
 ندارند

 عراق 8
قداه سیاسی ، 

 الشرقی 
 ندارند facebook, youtube الصباح العراقی 

 Qatar Tv,Al قطر 9

Jazeera 

Qatar radio, Radio 

Suno 91/7 
 ,instagramTik Tok الوطن، الرعایا

Face book 
 ندارند

 MBC عربستان 10
Rotana FM, MBC 

FM, AlifAlif FM 

Al-bilad, Al Eqtisadiah, 

AlHayat 

twitter, youtube,Face 

book 
 ندارد

 کویت 11
Alsabah TV,Al-

Bawadi TV, Al 

Shahed TV HD. 

RK FM,Smarts way 

FM, Radio Sawa 

AL Rai, Kuwait Times, 

Awan 

Instagram,Tik 

Tok,Face book, 

twitter, youtube 

 ندارند

 امارات 12
Al Arabiye, Abu 

Dhabi Tv, Dubai 

TV 

Dubai 93 FM, 

Asianet Radio 

Alvatan, Al Bayan, Al 

Khaleej 
instagram, Tik tok ندارند 

 Oman TV عمان 13
Radio Bahrain 96/5, 

Songs 96/3 
albilad newspaper 

youtube,whats App, 

facebook 
 ندارد

 بحرین 14

Bahrain 

International TV, 

LuaLuaTV, 

Bahrain Sports Tv 

Radio Bahrain 96.5, 

Songs 93.3, Holy 

Quran 106.1 

الایام، اخبار الاخلیج، 

 الوطن
Face book, Twitter ندارند 

 پاکستان 15

CEO 

Entertainment, 

ARY Digital. 

HUMTV, PTV 

sports 

FM106/2, FM107.4, 

FM 89 

Daily DAWN, 

DailyJang, Daily the 

news 

Instagram, youtube, 

facebook, tik tok 

 دارد

مصوب 

2020 

 های پژوه (مدبع: )یافت 
 

 گیرینتیجه

. ممکن است روزی ایـن اندیبشرجوامع  دهددهنظمدو اال کلیدی ، اختلا  و رقابت

کشـور  196نظـم جهـانی بـر پایـ  ، دو اال دستخوش دگردیسی شوند امـا امـروزه

http://www.caravan.kz/
http://www.caravan.kz/
http://www.caravan.kz/
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و هر  کدددیمآن را اداره  ریناپذیدیب یپدولتِ  196است ک   شده بدادائم  متحدریغ

راهی برای محافظت از مشروعیت سیاسی خودساخت  و تـداوم حکومـت  دنبالب یك 

خوی  و نفوذ و رسو  بر بازارهای دیگر کشورها جهت کسب مدافع فزایدـده تجـار و 

 . فرهدگ و رسـان زنددیمبازرگانان هستدد و در این راه بیگانگانِ قدرتمدد را هم پم 

 ن روابط است. ی مهم برقراری ایابزارهایکی از 

 واردکردن فرهدگ، یارسان و  دیپلماسی فرهدگیک   ردیگیماین پژوه  نتیج  

کلی  روابـط و مداسـبات اقتصـادی و تجـاری و و  یالمللنیهای بدر توافقدام  و رسان 

مؤلف  برای پشتیبانی مستقیم از دیپلماسی سیاسی و اقتصادی یك این دو  استفاده از

و بازرگانـان در پشـتیبانی و  هاتشـکل، ای خصواـینهادهـ  کـینحوب است.  کشور

مشارکت داده شوند ک  این امر مدطبـق بـا نظریـ  نهـادگرایی ، اجرای این دیپلماسی

 نئولیبرال است. 

ی در احرفـ نتیج  این پـژوه  حـاکی اسـت، اقتصـاد قـوی نیازمدـد دیپلماسـی 

گرا بـا ابزارهـای اـلحکلیدی ارتباطات  مؤلف کریدورهای اقتصاد جهانی است ک  با س  

ی، تبادل فرهدگی با ابزارهای دیپلماسی فرهدگـی و سیاسـت خـارجی ارسان دیپلماسی 

ی این پـژوه  و هایبررس. گرددیمبا ابزارهای دیپلماسی اقتصادی هموار  اقتصادمحور

ن از آزمـون معـادلات سـاختاری متغیرهـای آشـکار و پدهـان نشـا آمدهدسـتب نتایج 

ی در مداســبات اقتصــادی و تجــاری، ارســان ی دیپلماســی رگــذاریتأث؛ شــرط دهــدیم

ی نـوین ارتباطـات و هایفداور؛ ازجمل ی مؤثرگرای آن است. متغیرهای ارتباطات الح

ی، بددبسـت هوشمدد رسان ، مـدیریت زمـان در خبررسـانی و کیفیـت  پوی اطلاعات، 

یـی، اهمیـت بـ  زداتد اخبـار و  تارنگاریرفی خارجی، هارسان با  چددجانب همکاری 

گرا از طریـق در ایجـاد ارتبـاط اـلح توانـدیم؛ هـاملتدر سـطح  ژهیوبـ آرای جهانی 

ی در مداسـبات اقتصـادی و تجـاری ایـران در کشـورهای ارسـان ی دیپلماسی هامؤلف 

، ارتباطـات و دیپلماسـی ازجملـ ی مـؤثری رهـایمتغهمسای  اثرگذار باشـد. همهدـین 

، برتـری و هـاتیررفرسمی فرهدگی، ارتباطات و دیپلماسی غیررسمی فرهدگی، معرفی 

هژمونیك فرهدگی؛ قرابت و عدااـر مشـتر  فرهدگـی و مـدیریت هـوش فرهدگـی بـا 

ی فرهدگـی، در تبـادل فرهدگـی ایـران بـا المللـنیبی رسـمی هاسازمانی از برداربهره

ی اثرگذار بـر گسـترش مداسـبات اقتصـادی و تجـاری هاؤلف مکشورهای همسای  جزو 

ی هامؤلفـ بـا  اقتصـادمحورایران با کشورهای همسای  است. در بعد سیاسـت خـارجی 

؛ جلوگیری از امدیتی ساختن اقتصـاد ازجمل ی مؤثردیپلماسی اقتصادی هم متغیرهای 

اقتصادی و کاه  و امدیت  هااقتصادی؛ تهدید هایو تجارت خارجی؛ بازدارندگی تهدید
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یی و رقابت مددی اقتصاد ملی و تجـارت خـارجی، محوریـت اقتصـاد اکاری، ریپذبیآس

بـرای گسـترش  اقتصادمحوری سیاست خارجی ریگشکلدر  تواندیمی ایدئولوژی جاب 

  باشد. مؤثرمداسبات اقتصادی و تجاری ایران با همسایگان 

گسـترش  مدظورب ی جهانی اشبک در بستر جامع   هاپلماتیدو  هادولت روازاین

نیازهـای  نیتـأمدرادی ایـران در  1.76مداسبات اقتصادی و تجاری و افزای  سهم 

دیپلماسـی ، یارسـان ی کلیدی دیپلماسـی هامؤلف باید ، وارداتی کشورهای همسای 

امـ  و آر، خـود بداندـد تـا بـرای رفـاه ابـزار جعب فرهدگی و دیپلماسی اقتصادی را 

و  نـوینی شـده سـازیجهانی آیدده در دنیایِ هانسلی امروزی و هاانسانهمزیستی 

بکوشـدد. ، شوندیمو اطلاعات تعریف  ی نوین ارتباطاتهایفداورهوشمدد ک  بر پای  

مذاکره برای اقتصاد بایستی جایگزین مذاکره اِر  بـرای ایـدئولوژی بشـود. هـویتی 

ی برای ایران چال  مهمی دارد ک  اگر ب  آن المللنیبشدن فرهدگ ایرانی در مجامع 

مداسبات اقتصـادی و تجـاری ایـران بـا دنیـا و ، توج  نشود و در پی رفع آن برنیایدد

انزوا و عدم اعتماد خواهد بـود. ایـن  نام بادستخوش چال  بزرگی  مدطق کشورهای 

ی شـده و بازطراحبا رعایت قوانین و ااول دیپلماسی اقتصادی نوین  تواندیمموضوع 

ی مشتر  فرهدگ و رسان  تغییری در اذهان و افکار عمـومی مـردم هابست با تدوین 

 مدطق  ایجاد شود. نتیج  این تغییر ب  نفع اقتصاد رقم خواهد خورد. 
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