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 چکیده
 هاي فرهنگی مشـتر  بـا دیگـر كشـورهاي همسـای  در      انگارهها و  وجود داشتن ارزش ایران با

اي در مناسبات اقتصادي با چـال  جـدي مواجـ  اسـت.      بكارگیري دیپلماسی فرهنگی و رسان 

بـا   ،هـاي جدیـد دـادراتی    ها موجب شده است بازرگانان نیـز بـراي یـافتن مسـیر     همین ضعف

 2452رسمی بـر پایـ  آمـاري سـال     هاي این پژوه  از منابع   هایی مواج  باشد. بررسی چال 

هـاي آن اسـت.    نامتوازن و كمتر از ظرفیـت ، هاي همسای  دادرات ایران ب  كشور دهد یمنشان 

ددم دردد( نیاز وارداتـی   هفتادوش و )یك دردد 5751ایران تنها  دهد یمنشان  این مطالعات
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زیاد بـا ادـول تجـارت    فادل  ه دهند نشان. این سهم تجارتی كند یم نیتأمكشور همسای  را 51

اي و فرهنگی در كنار سایر  رسد با تقویت دیپلماسی رسان  جهانی با همسایگان است. ب  نظر می

ی شناس ـ بیآسسهم تجاري ایران در كشورهاي همسای  را ارتقاء داد. براي ، ي اقتصاديها مؤلف 

رهـاي   ان با كشـو اي در مناسبات اقتصادي و تجاري ایر هاي دیپلماسی فرهنگی و رسان  ظرفیت

اسـت.   شـده   یبررس ـموضوع ، مبانی نظري نهادگرایی نئولیبرال بر   یتكهمسای  در این مقال  با 

تبادل فرهنگی بـا   ب  زمان هممدلی از دیپلماسی اقتصادي نوین ك  اتخاذ فرض بر این است ك  

 اسـت یسي و ا رسـان  ی پلماس ـیدي ها مؤلف با  گرا دلحارتباطات ، یفرهنگ یپلماسیدي ها مؤلف 

موجـب گسـترش مناسـبات    ، ي توج  كنـد اقتصاد یپلماسیدي ها مؤلف با  اقتصادمحوری خارج

، هـد   نـوع نظـر   از حاضـر  پـژوه  گـردد.   اقتصادي و تجاري ایران در كشورهاي همسای  می

 است. «ارتباطی ـ علی» و «همبستگی ـ تودیفی» روشنظر  از و «كاربردي»

 

دیپلماسـی  ، اي دیپلماسـی رسـان   ، دیپلماسـی فرهنگـی  ، همسـای  كشـورهاي   ها: كلیدواژه
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 مسئلهمقدمه و بیان 

با  شدن یجهانو روابط اقتصادي كشورهاي جهان در سای  مفهوم   هاي داخلی سیاست

 واجتمـاعی  ، هـاي اقتصـادي   اي همراه شده و تمـام حـوزه   و تحولات گسترده هاتغییر

اي قـرار داده اسـت. بـارزترین     فزاینـده  هايریتأثسیاسی جوامع و شهروندان را تحت 

افـزای   ، در نظـر گرفـت   الملـل  نیروابط بتوان براي این نوع از  هایی ك  می مشخص 

 ازجملـ  ارتباطات و وابستگی متقابلِ بازیگران عرد  جهانی در سای  مفاهیم مـرتبط  

اي نیـز در پیشـبرد    ي فرهنگـی و رسـان   هـا  مؤلفـ  میان نق   قدرت نرم است. دراین

پررنگ شده است و بازیگرانی ك  همواره ادعاي رقابت در   یازپ  یباهدا  كشورها 

، ایـن ابزارهـا   واسـط   بـ  كنند  سعی می، بازارها و مسائل تجاري را داشت ، حوزه منابع

جایگـاهی   ،سازي یك دیپلماسـی كارآمـد   بیشترین میزان ارتباطات تحت عنوان فعال

 واسـط   بـ  آورند و  دست ب الملل  برنده اهدا  اقتصادي در نظام بین و پی  قبول قابل

 كنند.   نیتأممنافع ملی خود را ، آن

جمعیت جهان س  برابـر و مصـر    ، ب  بعد 5214از سال  دهد یممطالعات نشان 

، القلـم  سـریع ) جمعیت آسیا رو ب  افزای  است طور نیهمآن ش  برابر شده است و 

 دـحن   درنمـاي حركـت اقتصـادي ایـران      قطـب  توانـد  یم، (. فهمِ همین رشد5221

بیشـترین همسـای  مـرز آبـی و خشـكی در      ، ایران بعد از چین و روسی  جهانی باشد.

دولـت )برخـی    20كشور مستقل و  51خود دارد و ركورددار همسایگی با  كیتیژئوپل

مرز زمینی و با هشت كشور  كشور هفتبا جمهوري خودمختار و امیرنشین( است ك  

، تركمنســتان، ارمنســتان، آذربایجــان، كشــور تركیــ  51مــرز آبــی و دریــایی دارد. 

، كویـت ، یعرب متحده امارات، عربستان، عمان، پاكستان، افغانستان، روسی ، قزاقستان

هاي مطالعاتی این پـژوه  از تلفیـق منـابع مختلـف      بحرین و عراق طبق یافت ، قطر

میلیون نفر جمعیـت از همسـایگان ایـران هسـتند كـ  در آن       151طلاعاتی با حدود ا

ــارد دلار تجــارت دــورت  2120 حــدود ــمیلی ــگ یم ــزان حــدود   ردی ــن می ــ  از ای ك

 نیتـأم كشور همسای  ایران از كشورهاي جهـان بـراي    51دلار واردات   میلیارد 5522

 51میلیون دلار بـ    221 و  اردیلیم24نیازهاي خودشان است و سهم ایران با دادرات 

دردــد ســهم ایــن بــازار بــزر  را از آن 5751تنهــا  2452كشــور همســای  در ســال 

 ك  سهم بسیار اندكی است.  خودكرده
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 5225با پای  آمـاري سـال    ژهیو ب و  عموماً، ایران خارجی تجارت بررسی وضعیت

 تركیـ   و امـارات ، نچی كشور 2 از تنها ایران وارداتی كالاهاي از نیمی، دهد یمنشان 

 امـارات ، چین كشور 2 ب  تنها ایران دادرات دردد 14 حدود، مقابل در و شده نیتأم

(. در 5221، ي بازرگـانی هـا  پژوه مطالعات و  مؤسس ) است افت ی  اختصاص عراق و

همین سال بیشترین واردات ایران از اتحادی  اروپا و بیشترین دادرات بـ  كشـورهاي   

ي تجـاري ایـران بـا    هـا  اسـت یساین یعنی فادل  گرفتن  بوده است.( ECO) عضو اكو

 دردـد  14 كـ   اسـت  یحـاك  جهـان  خـارجی  تجارت ادول تجارت جهانی. اطلاعات

 سـهم  5225سال  ك  است حالی در این. شودمی انجام همسایگان با كشورها تجارت

 واردات سـهم  و دردد 10، كشور دادرات كل از همسای  كشور 51 ب  ایران دادرات

 ارقـام ، پیداسـت  اسـت. آنهـ    بـوده  دردـد  25 واردات كـل  از كشـورها  این از ایران

 .(5 بنـد ، 5221، )اسـماعیلی  دارد فاحشـی  تفـاوت ، تجـارت  جهانی اعداد با ذكرشده

بهبـود   .شـود  یم ـو چراغ هشدار بر پیشانی اقتصاد ایران روشن  ندیگو یماعداد سخن 

راهبرد توسع  دادرات است. راهبرد توسع  دادرات بـر ایـن    چنین وضعیتی نیازمند

 سـت یبا یم ـ، مبنا استوار است ك  كشورهاي جهان سوم بـراي دسـتیابی بـ  سـرمای     

ی از الملل ـ نیب ـي مشـتر   گـذار   یسرمای خود را افزای  دهند. درآمد دادراتمیزان 

، كـار و دیگـران   )آتی  است دادراتهاي مهم كشورها در پیگیري راهبرد توسع   روش

مسئل  بسیار مهمی در روابـط تجـاري   ، ها میتحر(. از طرفی موضوع 522 ص.، 5045

جانمـایی جدیـد اقتصـاد ایـران در     » پاسخ ب  پدیـده تحـریم را  ، . پژوهشیاستایران 

بازار بـزر   مسلماً (. 555 ص.، 5045، فرد و دیگران )ترابی داند یم« الملل عرد  بین

 بـ   دسترسی در كشور كیتیژئوپلو  راهبردي موقعیت نیز و ایران همسای  كشورهاي

 ایجاد اقتصاد ایران براي بیشتري هاي زمین  بایستی، و كثرت همسایگان آزاد هايآب

و حجـم بـالایی از    نمـود  یم ـایفا  تريپررنگ نق  همسایگان با تجارت در تا كردمی

 خـارجی  تجـارت  سـهم  چـرا  اینكـ   امـا  .كرد یمكالاي تجاري را ب  همسایگان دادر 

، سیاسـی ، گوناگون اقتصـادي  دلایل قطعاً، است اند  همسای  كشورهاي با كشورمان

 یپلماس ـید ی ازمـدل  ادلی این اسـت كـ  چـ     سؤالساختاري و فنی دارد. ، فرهنگی

بـ    رانی ـدـادرات ا   یو افـزا  يتجـار  هـاي  تعامـل  يموجـب ارتقـا  ، نینـو  ياقتصاد

هـاي   ي از ظرفیـت ری ـگ بهـره ، فرض و نظر بر ایـن اسـت  ؟ شود یم  یهمسا يكشورها

ي در مناسبات اقتصادي و روابـط تجـاري بـا تمركـز بـر      ا رسان دیپلماسی فرهنگی و 

راهگشاي ایـن مسـئل  مهـم ملـی بـراي حـال و آینـده         تواند یم، كشورهاي همسای 

گی همبست ـ  مناسبات تجاري ایران و همسایگان باشد. در این مقال  ب  روش تودیفی
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 آثـار ، ارتباطی و با آزمون متغیرهاي آشكار و پنهـان در معـادلات سـاختاري    ـ  یو علّ

با كشـورهاي همسـای  بررسـی و    اي در مناسبات اقتصادي و تجاري  رسان   دیپلماسی

همهنـین   گردد. اي ایران بیان می رسان   ی و دیپلماسیفرهنگ یپلماسیدهاي  ظرفیت

اي در پیشـبرد مناسـبات اقتصـادي و     رسان   دیپلماسیی و فرهنگ یپلماسیدهاي  ابزار

اي ایـران در   و رسـان    فرهنگـی  هاي و تعامل شده ییشناساتجاري ایران با همسایگان 

هـاي   ظرفیـت  تی ـدرنهابررسـی و   فـار   جیخل ـمنطق  آسیاي مركزي؛ قفقاز و حوزه 

بررسی اي كشورهاي همسای  براي گسترش روابط تجاري  دیپلماسی فرهنگی و رسان 

 پردازیم.   شناسی آن می نقاط قوت و ضعف ب  آسیب انیبابو 

 پژوهش. روش 2

 ـ  تودــیفی» روشازنظــر  و «كــاربردي»، هــد  نــوعازنظــر  حاضــر قیــقپــژوه  

هـاي   شناسـی ظرفیـت   آسـیب  مطالعـ   بـ   ك  است «ارتباطی ـ یعلّ» و «همبستگی

ایـران بـا كشـورهاي    اي در مناسبات اقتصـادي و تجـاري    ی و رسان فرهنگ یپلماسید

اي ایـران و   ب  تحلیل رفتارهـاي سیاسـت منطقـ     مطالع  این از پردازد و می همسای 

اي پرداختـ  و از نتـایج    فرهنگی و رسان ، سایر كشورهاي همسای  در عرد  اقتصادي

مـدل بهینـ    ، هاي كنونی با بررسی موانع و فردت، آمده دست ب هاي  حادل از بررسی

كـ  ایـن مـدل در     كنـد  یم ـي نوین ایران طراحی و معرفی اقتصاد یپلماسیدرا براي 

 ایـن  در اطلاعـات  گـردآوري  و مطالعـ   اي جداگان  منتشـر خواهـد شـد. روش    مقال 

 از اسـتفاده  و یآمارخوان، ی: سندخوانشامل اي كتابخان  هاي روش از تركیبی، پژوه 

و  نظـران  دـاحب  هـاي همهنین پرسشنام  ب  همـراه اسـتفاده از نظر  ، غیره و جداول

جهـت  ، اطلاعـات تحقیـق   لی ـوتحل  ی ـتجزدر اسـت.   كارشناسان فعال در این حـوزه 

ارائـ  مـدل    منظـور  ب ك   شود یماستفاده  بندي اطلاعات از روش آمار تودیفی دست 

همهنین میزان ، و متغیرهاي تحقیق ها مؤلف مناسب براي نمای  درست ارتباط بین 

ــذاریتأث ــا  يرگ ــر مســتقل از  آنه ــر متغی ــدلروش ب ــاختاري م ــادلات س ــازي مع  5س

 بر  یتككند با  روش معادلات ساختاري رهیافتی است ك  سعی می است. شده استفاده

هایی كـ  داراي واریـانم مشـتر      متغیر، 2و آنالیز مسیر 2يدییتأعلم تحلیل عاملی 

بسـازد و نـوع و   هاي جدیدي ب  اسـم پنهـان    متغیر، هستند را در یك گروه قرار داده

سازي معـادلات سـاختاري   عبارتی روش مدل ها را بسنجد. ب  میزان ارتباط بین متغیر
                                                           
1. Structural Equation Modeling 

2. Confirmatory factor analysis  (CFA) 
3. Path Analyse 
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تحلیل عـاملی  ، هاي متعار  رگرسیونی چندگان روش نوینی است ك  نسبت ب  روش

تر بوده و ب  جهت بررسی وجود یا عدم وجود رابط  بین مسیر جامع تحلیلي و دییتأ

و  هـا  انمی ـكووارنوع و سنج  میزان ارتباط بـر اسـا    ، وابست هاي مستقل و متغیر

گیري و مدل ساختاري تودیف پردازد و روابط را در قالب مدل اندازهها میهمبستگی

، یمـؤمن دهـد ) مدل معادلات ساختاري بهین  نمای  می عنوان ب  تیدرنهاكند و می

 (.  55 ص.، 5225

 مبانی نظری . 1

از دو نظریـ  تلفیقـی   ، پژوه  ب  جهت چنـدوجهی بـودن موضـوع    براي بررسی این

 .  میكن یمي كاستلز استفاده ا شبك نهادگرایی نئولیبرال و نظری  جامع  

 . نهادگرايی نئولیبرال 1-2

 ـ  اي از اقتصـاد اسـت كـ  نقـ ِ نهادهـا و رونـد تكـاملی فرهنگـی         نهادگرایی شـاخ  

 دهــد. دي مــورد تأكیــد قــرار مــیگیــري رفتــار اقتصــا اجتمـاعی جوامــع را در شــكل 

گرفت. این نظری  دستورالعملی را براي  شكل 5214 ده  در« 5نئولیبرال  نهادگرایی»

بلك  نظریـ  حفـن نظـام    ، كند ینمالملل ارائ   ادلاح عمده یا تحول اساسی نظام بین

الملل موجـود و   از نظام بین درمجموعالملل هست ب  این معنی ك  طرفداران آن   بین

هـاي نئـولیبرال بـر     ها و ترتیبـات قـدرت آن راضـی هسـتند. نظریـ       ارزش، زیگرانبا

زیسـت   ی بـر محـیط  تـازگ  ب الملل و  ی بیناسیاقتصاد س، همكاري نهادها هاي موضوع

ي و بشر تیامنی ك  ب  های و موضوع 2نازل استیسها در حوزه  تمركز دارند. نئولیبرال

 ازنظــر (.021 ص.، 5221، بلـیم ) كننـد  تمركـز مـی  ، ي مربـوط اسـت  بشـر  یزنـدگ 

نظـام  تـوان همكـاري در    مسئل  ادلی این است ك  چگون  مـی ، نئولیبرال نهادگرایان 

 ،نئـولیبرال   جو را تقویت و حمایت كرد. ب  اعتقاد نهادگرایی ی و رقابتآنارش الملل نیب

الملـل اسـت.    ابزاري براي دستیابی ب  همكاري میـان بـازیگران نظـام بـین    « نهادها»

فـرض تشـكیل    نئـولیبرال را پـنج ادـل یـا پـی       ی هست  مركزي نهادگراییطوركل ب 

 ـ  -5 ها عبارت هسـتند از:  فرض دهد. این پی  می تـرین عامـل    مهـم  الملـل  نینظـام ب

الملـل   نظـام بـین   -2الملل اسـت.   هاي سیاست بین كننده رفتار كشورها و داده تعیین

ترین بـازیگران   مهم، كشورها -0 ند.ی عاقل هستهایموجود، كشورها -2نظم است.  بی

                                                           
1. Neo-libral Institutionalism  
2. Low politics 
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 المللـی داراي هـویتی مسـتقل هسـتند     نهادهـاي بـین   -1هسـتند.   الملـل  نیروابط ب

 (.125ص. ، 5255، )دهقانی فیروزآبادي

او در  نئـولیبرال اسـت.   پـردازان نهـادگرایی   ترین نظری  یكی از مهم، 5رابرت كوهن

ك  این نهادها با كاه  دادنِ احتمـالِ   كند المللی عنوان می باب اهمیت نهادهاي بین

 خاطرنشـان كننـد. او   تر می گیري همكاري میان كشورها را آسان شكل، فریب خوردن

هـاي   نظـارت و كـاه  هزینـ    ، رسانی المللی از طریق اطلاع كند ك  نهادهاي بین می

، ننمایند. ب  اعتقـاد كـوه   المللی را تسهیل می معامل  و مبادل  همكاري در سطح بین

هـاي متقابـل از    هاي بازار و یـا عـدم در  منفعـت    نهادها ابزاري براي غلب  بر ناكامی

 همكاري هستند.

الملـل را   ها و قواعد رفتاري در سیاستِ بـین  كند ك  همسای  فرض می، این نظری 

 ـ فهم و شناختِ سرشـت و سـاختار    توان ب  بهترین نحو از طریق می  الملـل  نینظـام ب

هـاي اقتصـادي در    ادلی آن بر این موضوع استوار است ك  كـن   دیتأكتوضیح داد. 

هـاي اقتصـادي هرگـز منحصـراً از      انـد و كـن    شده دهیتن درهمی روابط اجتماعنظام 

، كننـد  با دیگران تعامـل مـی   كنشگران ك  ییازآنجاگیرد و  ت نمیئمنافع اقتصادي نش

از نیـروي   هـا  دولـت بـرآن   هباید ب  منافع اجتماعی و فرهنگی آنها نیز توج  كرد. علاو

. مجـاري فـراوان دیگـري بـراي اعمـال      كننـد  ینماستفاده  ها دولتنظامی علی  سایر 

، قدرت و واداشتن دیگران ب  تمكین وجود دارد ك  رسان  و رسـو  و نفـوذ فرهنگـی   

 هـاي   هـاي نهـادگرا انجـام برخـی مداخل ـ     ابزارهاي آنهاست. لیبرال نیتر يدیكلجزو 

و هـوادار توسـع  نهادهـاي     داننـد  یم ـتكمیل عملكرد بـازار ضـروري   بیرونی را براي 

ها  این ها نگاه مثبت ب  مطبوعات و رسان  دارند. المللی نیرومندند. لیبرال اقتصادي بین

جلـوي همكـاري را بگیـرد و ایـن عـدم       تواند یمها  ورزي دولت خیانت، معتقد هستند

 ها خواهد بود.   همكاري ب  زیان دولت

 كاستلز مانوئل نظريه .1-1

، كنـت  چـون  اندیشـمندانی  با مقایس  مقام در را او و كرده مهم را كاستلز آراي آنه 

جامعـ    عنـوان  بـا  او جدیـد  پـردازي  مفهـوم ، اسـت  داده قـرار  هابرمـا   و وبر ماكم

 تـا  دهـد  یم دورت مفهوم این طرح از پم هاي سال طی ك  است تلاشی و يا شبك 

 قـدرت  كتاب. دهد توضیح را مفهوم این سیاسی و فرهنگی، اجتماعی مختلف زوایاي

اینكـ    دادن نشان براي است جدي تلاشی ك  استتوج   قابل زاوی  این از، ارتباطات
                                                           
1. Robert Keohane 
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 چگونـ   اي شـبك   جامعـ   در، قـدرت  روابط یعنی، اجتماع عنادر ترین بنیادي از یكی

 .دارد ساختی چ  اي شبك  جامع  قدرت و است شده تغییر دستخوش

 كاسـتلز  تعبیـر  ب . است استوار اي شبك  جامع  مفهوم بر كاستلز استدلالی بستر 

 پیرامـون  آن اجتمـاعی  سـاختارهاي  كـ   اسـت  اي جامعـ  ، جهـانی  اي شـبك   جامع 

شـده   پـردازش  و ارتبـاطی ، اطلاعـاتی  هـاي  فنـاوري  طریـق  ازشـده   فعـال  هـاي  شبك 

 (.515 ص.، 5210، كاستلز) استگرفت   شكل میكروالكترونیك بر مبتنی و دیجیتالی

 الگـوي ، هویـت ، هـا  ارزش نظیـر  انسـانی  شـئون  هم ، جهانی اي شبك  جامع  در

 وانـد   شـده  وابسـت   هـا  شـبك   بـ  ، قدرت همهنین و مكان و زمان مفهوم، كار میتقس

 انسـانی  شـئون  تعریـف  بـ   كـ   اسـت  شـبك   هـاي  برنام  و ساختار، ها ویژگی، اهدا 

 طریـق  از شـبك   شـده  يزی ـر مراتـب برنامـ    سلسل  را ارزش، جامع  این در. پردازد می

 نیـز  را كـار  نیـروي . كنـد  می تعریف، كنند می نق  ایفاي شبك  درون ك  كنشگرانی

خــود  كــار نیــروي گــروه دو قالــب در منــابع و توزیــع، تولیــد جهــانی هــاي شــبك 

 كنند. می تعریف عمومی كار نیروي و شده يزیر برنام 

 فضایی شكل و دهند می نوید را ها   جریان فضاي بر ها مكان فضاي تسلط ها شبك  

 هـاي  پروتكـل  فرهنـگ  بـ   اي شبك  جامع  فرهنگ همهنین شود؛ می ایجاد جامع  از

 ظهور اي شبك  دولت شود؛  می دگرگون ملت ـ  دولت تیحاكم ؛ابدی یم تغییر ارتباطی

 هـاي  ظرفیت ك  افتد می كسانی دست ب  اي شبك  جامع  در قدرت سرانجام و كند می

 تعـاریف . بر اسـا   كنند می كنترل را شبك  درون هاي گروه و ها شبك  میان ارتباطی

 بتواننـد  كـ   كسـانی  و اسـت  گذشـت   از متفـاوت  اي   شـبك   جامع  در كاستلز قدرت

 قـدرت ، كننـد  كنتـرل  را شبك  درون هاي گروه و ها شبك  میان ارتباطی هاي ظرفیت

 نـوعی  مجـازي  اجتمـاعی  هاي  شبك  در مستمر حضور با روشنفكران عبارتی ب . دارند

 تجـار  بر یاثربخش ب  منجر تواند می برتري این ك  كنند می ایجاد را فرهنگی هژمونی

 ي اقتصادي شود.ها حوزهو بازرگانان در 

بـوده   جهـت  آن ازنئولیبرال و نظریـ  كاسـتلز    انتخاب تلفیقی دو نظری  نهادگرایی

اقتصاد بوده و ب  فرهنگ و رسان  هم  ن یزم درموضوع پژوه  كنونی  است ك  غالبِ

ادلی این نظریات بر ایـن موضـوع اسـتوار اسـت كـ        دیتأكدارد. در این راستا  دیتأك

هـاي   انـد و كـن    شـده  دهی ـتن درهـم هاي اقتصادي در نظـام روابـط اجتمـاعی     كن 

با  كنشگران ك  ییازآنجاو گیرند  اقتصادي هرگز منحصراً از منافع اقتصادي نشات نمی

 باید ب  منافع اجتماعی و فرهنگی آنها نیز توج  كرد.، كنند دیگران تعامل می
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   پژوهشپیشینه مطالعاتی و مفاهیم . 4

ي مناسـبات اقتصـادي و   هـا  جنبـ  كـ    پـژوه  در موضوع  شده انجامبررسی مطالعات 

ی و فرهنگ ـ یپلماس ـیدابزارهـاي  و  هـا  مؤلفـ  تجاري ایران با همسایگان را با استفاده از 

هــد  از اینكــ   خصودــاًقــرار داده باشــد، بســیار كــم اســت.   موردمطالعــ اي  رســان 

 كشور همسای  است. 51شناسی، رسیدن ب  مدلی براي توسع  دادرات ایران ب   آسیب

هـا و   چال »( تحت عنوان 5221) سلامی و اسمعیلی ر ي ارغوانی پیها یبررسدر 

بـ  بررسـی   « در منطق  خاورمیانـ   رانیا یاسلام يجمهوري قتصادا یپلماسیدموانع 

ي و ا فرامنطقـ  ، ي ایران در منطق  و در س  سطح ملـی اقتصاد یپلماسیدهاي  چال 

ترین عوامل شكسـت دیپلماسـی    كنند. نویسندگان مقال  یكی از مهم جهانی اشاره می

بینند و  محصولی آن می تكاقتصادي ایران در رابط  با كشورهاي منطق  را در اقتصاد 

ــد هســتند ــ  ییازآنجــا، معتق ــ  یكــی از مســتعد  ك ــ  خاورمیان ــاطق  منطق ــرین من ت

توانـد در كنـار اولویـت     می، رود می شمار ب هاي اقتصادي  ژئواكونومیك براي همكاري

زمینـ   ، ی جمهوري اسلامی ایرانخارج استیسزدایی در  قائل شدن براي بحث تن 

كارآمـد را بـراي ایـران در تعامـل بـا كشـورهاي دیگـر         تحقق دیپلماسـی اقتصـادي  

 فراهم سازد.   یازپ  یب

 ( در كتــابی تحــت عنــوان5221) جــامی پــا  دامــني هــا یبررســهمهنــین در 

هــا و  فردــت، دیپلماســی اقتصــادي جمهــوري اســلامی ایــران: رونــدها و تحــولات»

المللی  ملی و بینهاي  بر الگوي پیوستگی دیتأكبا « اي هاي پم از توافق هست  چال 

، بر دیپلماسی اقتصادي ایران در سطوح فردي رگذاریتأثجیمز روزنا ب  بررسی عوامل 

پردازد. نویسنده سعی كـرده تـا در ایـن كتـاب بـا نگـاهی بـ          المللی می داخلی و بین

هـاي مختلـف روي    عملكـرد دولـت  ، پیشین  تاریخی دیپلماسـی اقتصـادي در كشـور   

دولـت   بر  ژهیو دیتأكي كارآمد دیپلماسی اقتصادي را با ها  مؤلفكارآمده براي تقویت 

ــانی ــ، روح ــنده در دوره اول     موردبررس ــاد نویس ــ  اعتق ــد. ب ــرار ده ــل ق ی و تحلی

ی از ابزار دیپلماسـی اقتصـادي بـراي پیشـبرد     خوب ب جمهوري حسن روحانی  ریاست

 است.  شده استفادهي ا منطق  فرااهدا  تجاري و اقتصادي ایران در بعد منطق  و 

بـا بررسـی   « دیپلماسی تجاري»( در كتابی تحت عنوان 5221) در بررسی بزرگی

اي و ظهـور   منطقـ   ـ  هـاي تجـاري   گسـترش همكـاري  ، شدن یجهانروندهایی مانند 

دهـد كـ  در جهـان امـروز اهمیـت دیپلماسـی        ي جهانی ارزش نشـان مـی  ها رهیزنج

موضوع دیپلماسی اقتصادي ، اسا  است. براین افت ی  یافزااقتصادي و تجاري بسیار 
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دولتـی و   انیمتصـد پـردازان بلكـ     نظری  تنها ن هاي توج   یا تجاري ب  یكی از كانون

اي وقت خود  فزاینده طور ب كشورها  نمایندگان سیاسیاست و  شده لیتبدغیردولتی 

نویسـنده سـعی   ، دهنـد. در ایـن كتـاب    را ب  مسائل اقتصادي و تجاري اختصاص می

گذاري و تدوین دیپلماسی تجاري كارآمد ارائ   ارچوبی براي سیاستهت تا چكرده اس

 آنهـا تعریف جدیدي از نق  بـازیگران و راهبردهـا و ابزارهـاي    ، دهد و متناسب با آن

 ارائ  دهد.  

هـاي دیپلماسـی    بایسـت  »اي تحت عنوان  ( در مقال 5211) در بررسی طباطبایی

وضعیت كنـونی ایـران را در    ،«شدن یجهان اقتصادي جمهوري اسلامی ایران در عصر

حلقـ    عنـوان  بـ  دیپلماسـی اقتصـادي    مؤلفـ  كنـد و از   حوزه اقتصادي را بررسی می

ي دیپلماسـی كارآمـد را   ریكـارگ  بـ  كند. نویسنده اتخـاذ   مفقوده در این حوزه یاد می

المللـی   شرط اساسی در سطح ملی و ش  عمل مهم در سطح بین  نیازمند چهار پی 

 مؤلفـ  التـزام دیپلماسـی اقتصـادي بـ  ایـن چنـد        واسـط   بـ  داند و معتقد است  می

در اقتصـاد   ژهی ـو ب المللی و  ی زمین  تغییر جایگاه ایران در نظام بینراحت ب توانیم  می

توجـ  بـ  ایرانیـان خـار  از     ، گذاري خـارجی  الملل را فراهم آوریم. جذب سرمای  بین

اتخـاذ  ، المللـی  هـاي بـین   تباط شایست  بـا سـازمان  ار، شناخت بازارهاي هد ، كشور

نویسـنده در سـطح    هـا  شـنهاد یپ ازجملـ  ایـران   كی ـتیژئوپلراهكارهاي متناسب بـا  

بـازتعریف وظـایف دسـتگاه دیپلماسـی و     ، المللی است و موارد دیگـري همهـون   بین

ي سیاسـی  هـا  دسـتگاه توج  ب  بخ  خصودی و هماهنگی میـان  ، مفهوم دیپلماسی

 توج  شود.آنها  ترین مواردي است ك  بایستی در سطح ملی ب  همم ازجمل 

بـ    ،«ایـران و همسـایگان   »( در كتابی تحت عنـوان  2442) در بررسی ویدلا 

پـردازد و   اش می همسای  51اي این كشور با  عملكرد تجاري ایران در تعاملات منطق 

اي و تجاري  هاي منطق  همكاريروند پیشروي كشور را در بحث ، ییها گزارشبا ارائ  

 ـنویسنده معتقـد اسـت ایـران بـا تكیـ       ، كند رو ب  كاه  ارزیابی می بـر   ازحـد   یب

تا حد زیادي نسـبت بـ    ، آورد می  دست ب ی ك  ب  خاطر دادرات نفتی خود یاهامتیاز

ارتقاي رشد بازارهاي دادراتی غیرنفتی غفلت ورزیده است. ب  اعتقاد نویسنده ادـرار  

اي خود موجب شده تا  هاي هست  جمهوري اسلامی ایران بر توسع  فعالیت زحدا  یب

سیاسی و حتی فرهنگی در عرد  ، هاي اقتصادي ي دیپلماسی در تمام عرد ها مؤلف 

سیاست خارجی این كشور نادیده گرفت  شوند و این نقص با ارائ  راهكار براي توسع  

 برطر  شود. تواند بازارهاي غیرنفتی ایران می

دیپلماسـی اقتصـادي   »( در كتابی تحت عنوان 2455) در بررسی باین و وولكا 
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ي هـا  مؤلفـ  ب  بررسی  ،«الملل گیري تا مذاكره در روابط اقتصادي بین نوین:از تصمیم

توانند اتخاذ یك دیپلماسی اقتصادي كارآمد براي كشـورها در عردـ     جدیدي ك  می

 هـاي  گرایی و پیشـرفت در تعامـل   پردازند. منطق  می ،جامع  جهانی را تسهیل نمایند

تجاري هر كشور با همسایگان  شرط اول براي كارآمـد بـودن دیپلماسـی اقتصـادي     

شود. نویسندگان معتقد هستند تا زمـانی كـ  كشـوري شـرایط لازم بـراي       عنوان می

بـ    تـوان  ینم ـ، نیـاورد  دسـت  ب اي خود در بین همسایگان  را  ارتقاي جایگاه منطق 

 ي چندان امیدوار بود.ا منطق  فراالمللی و  حضور سازنده آن كشور در عرد  بین

 های پژوهش يافته .0

 ی در مناسبات اقتصادی و تجاری ا رسانهديپلماسی  آثار. 0-2

حداقل ب  دوران ، ارتباطات هايریتأثك  توج  ب   دهد یممطالع  اسناد تاریخی نشان 

ك  از سقراط انتقاد شد ك  از طریـق تقویـت خلاقانـ      زمانی. گردد یبازمیونان باستان 

و تـر  افلاطـون از    كند یمذهن جوانان آتن را منحر  ، قدرت اقناعی كلام و گفتار

این نكت  را در  انتوأم، تفوق و برتري كلمات مكتوب بر كلمات شفاهی و سركوب آن

 تـوان  یم ـرا  هـا   رسـان بـالقوه   هـاي ریتأثكـ  سـابق  توجـ  بـ       كنـد  یمذهن متبادر 

ي كـ   ریتـأث ي دور و حتی از اوایل قرن پنجم پی  از میلاد پـی گرفـت.   ها درگذشت 

 بـار  انی ـزبـالقوه   هـاي ریتأث» عنـوان  ب  هاریتأثاز این  (Perloff, 2002, p. 489)پرلو  

مـیلادي( حـرو     224. بـا اختـراع چـاد )در چـین در حـدود      بـرد  یمنام « ها رسان 

حرو  متحر  فلزي )در كره در حدود ، میلادي( 5404حدود متحر  )در چین در 

ــالاخره ماشــین چــاد )در آلمــان   5224 ــیلادي( و ب ــیلادي( 5014 در حــدودم ، م

كـ  گسـترش    ي جمعـی فـراهم شـد؛ زمـانی    هـا  رسـان  ي فنی اشـكال اولیـ    ها ن یزم

 انقلاب فناوري در عرد  نشر ب  آن، ي آغاز شدطورجد ب سوادآموزي در قرن نوزدهم 

ي چاپی را باعث گردید ك  ها رسان و دیگر اشكال  ها روزنام پیوست و ظهور و توسع  

ایـن تحـولات     جیدرنت. شدند یمتولید و توزیع ، در بین عام  مردم طراحی سرعت ب 

یـافتن   تیاهمبا ظهور فنون تبلیغات و  جیتدر ب بود ك  ارتباطات جمعی متولد شد و 

شگرفی در مناسبات اقتصادي و تجاري  ریتأث، رهنگیرسان  در مناسبات اجتماعی و ف

 امروزي گذاشت. 

بـا بررسـی   « ارتباطات جمعی راتیتأث»با انتشار كتاب  5214سال  5جوز  كلاپر

                                                           
1. Joseph klaper 
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او مـدعی شـد    نظري متفاوت ارائ  داد. 5214تا  5224ددها مطالع  در این حوزه از 

. آنهـا هستند تا عامل تغییر بیشتر حافن و حامی عقاید و باورهاي موجود  ها رسان ك  

 عنـوان  بـ  ي جمعی رشـد كـرد و   ها رسان حوزه ارتباطات و  5214ي بعد از ها ده در 

با انتشار  5210سال  5لوهان ي تثبیت شد. مارشال مكطورجد ب دانشگاهی  رشت  كی

 هـا  رسان  راتیتأثادعا كرد ك  « امتداد حوا »در قالب نظری  « ها رسان در  »كتاب 

ادـلی  « شـكل »نتیجـ    اه ـریتأثبلكـ  ایـن   ، نیسـت آنها  «محتواي»ناشی از استفاده 

. رنـد یگ یم ـقـرار   مورداسـتفاده عـام   طـور  بـ  مرتـب و تقریبـاً    طور ب ك   هاست رسان 

هسـتند و شـاید اساسـاً     هـا  رسـان  اغلب خاص خود  ها رسان  هايریتأث، گرید عبارت ب 

 پیامد فرهنگی دارند تا فردي. 

 هـا  رسـان   هايریتأثك  توج  ب   دهد یمنشان  ها ده در این  شده انجامت مطالعا 

خطـی و فزاینـده    دورت ب  باًیتقرو  افت ی توسع  5224بر امورات جامع  تا اوایل ده  

ي ا رسـان  رویكـرد مسـلط پدیـدار شـده و دیپلماسـی       عنوان ب پیشرفت كرده است و 

 است.   كرده دایپمفهوم 

ي دیپلماسی ها كیتكني تدابیر و ریكارگ ب تا با  كند یمتلاش  يا رسان دیپلماسی 

تنبی  و تهدید افكـار عمـومی جهـانی و جامعـ  طـر       ، تشویق، استدلال، یعنی اقناع

ا و منـزوي كـردن   ه  راهی براي پایان مخادم، ي جنگ نرمها كیتاكت عنوان ب مقابل 

 ـا ازي ا رسـان  پلماسـی  كشورها و یا ارتقاء سطح روابط سیاسی و تفاهم بیابد. دی  رو نی

 توانـد  یمداراي وزن بالایی است ك  ، كشورها راهبرديارتباطات  ابزار  جعب بیشتر در 

پیشـنهادها بـراي   ، تحـریم ، ي از جنـگ ا رسـان  و تصاویر  ها گفتمانطیفی از  زمان هم

دـلح را روي میـز    تی ـدرنهاا و ه ـ همـذاكر ، اه ـ ها و آغاز مذاكره حل تعارض، اه همذاكر

دیپلماسی كشورها چیده و ب  تصویر بكشاند و برآیند این تصویرسازي موجب تثبیـت  

را ب   كنندگان مصر  تیذهن، و این نگرش گردد یمجایگاه آن كشور در اذهان مردم 

هـدایت  ، تلقـی كـردن آن   تیاهم یبي آن و یا برندهاسمت اهمیت دادن ب  كالاها و 

روابـط   توانـد  یم ـي ا رسان ي هوشمند ها نیكمپطراحی ، شرایطی. در چنین دینما یم

 اقتصادي و تجاري كشورها را تقویت كند.  
ي تبلیغـاتی  هـا  كی ـتاكتي از ری ـگ بهـره نیازي ب  ، يا رسان در طراحی دیپلماسی 

چیدمانی هوشـمند از همـ    ، يا رسان دیپلماسی » مبتنی بر دروغ و فریبكاري نیست.

ي در این مفهوم بـ  معنـاي   ا رسان دیپلماسی . «اي اعتبار استي مستند و دارها داده

                                                           
1. Mcluhan 
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معنـاي ابتكـار و    ي هم نیست بلك  ب ا رسان معناي انفعال  ب ، ي نیستا رسان هیاهوي 

حتی گاه سكوت هم گفتمـانی پرقـدرت در    ي در زمان مناسب است.ا رسان  هاي ابداع

(. در عصـر كنـونی كـ  از آن    10 ص.، 5044، )خیرخـواه  ي اسـت ا رسـان  دیپلماسی 

 گسـتر  جهـان هـاي   كشـورهایی كـ  از رسـان    ، شود یمیاد  شدن یجهانعصر  عنوان ب 

ی القـا  راحت ـ بـ  المللـی خـود را    توانند تصویر برتر بینمی، نیرومندي برخوردار باشند

و از  باشـد  برخـوردار  يهر كشوري ك  در این عرد  از كارآمدي بیشتر رو ازاینكنند. 

برنـده  ، اقتصادي و تجاري اسـتفاده كنـد  ، ي در مناسبات فرهنگیا حرف  دورت ب آن 

است ك  توسع  اقتصادي و تجـاري محصـول چنـین روابطـی     الملل  میدان روابط بین

 .خواهد بود

ــی دانشــمندان از  ــايریتأثوقت ــا رســان  ه ــســخن  ه ــدیگو یم ــ  تغییر، ن ــايب  ه

ي یـا  ا رسـان  نظام پیام  كنندگان مصر ی یا اجتماعی آن نظر دارند ك  در شناخت روان

پنج دسـت   ، در اغلب موارد، دهد یمر   شانیفرهنگي ها ارزشدر محیط اجتماعی یا 

ــ ي ا رســان  هــايریتأثاز  ــايریتأث ازجمل ــاري ه ــاطفی و ، شــناختی، نگرشــی، رفت ع

 (. Bryant, 2004, pp. 662-704) فیزیولوژیكی بر روي افراد مدنظر است

با توج  : »دیگو یمي ا شبك مشهور ارتباطات و معتقد ب  جامع   ردازپ  ینظركاستلز، 

ي جدید ارتباطی، ما در حال ورود ب  مراحـل جدیـدي از جامعـ     ها يفناورب  استیلاي 

ی، اجتمـاعی و  رسـان  اطـلاع ي هستیم ك  در آن بسیاري از كاركردهاي آموزشی، ا شبك 

و شـهروندان مرفـ ، از طریـق ارتباطـات      ترها جوانبراي  ژهیو ب ارتباطات،  كننده سرگرم

 ، ص.5210كاسـتلز،  ) دی ـآ یمپدید « ي سیارا شبك جامع  » و نوعی ابدی یمسیار تحقق 

ي اجتماعی ك  نمـودي  ها شبك و  كرده دایپی كاستلز تحقق نیب  یپامروزه این  (.255

ر كـرده  از رسان  است، شرایط و ساختار كشورها را دستخوش چال  و تغیی افت ی تكامل

(، نویسـنده بلغارسـتانی در   5045) در اثبات تكاملی این موضـوع، ماكسـیم بهـار    است.

كارشـنا    544 بـر   بـال  ي آن آور جمـع كـ  در  « انقلاب جهانی روابط عمومی»كتاب 

ي هـا  روزنامـ  : دوره سدینو یم، اند دادهخبره از كشورهاي مختلف جهان نظر كارشناسی 

ي هـا   ینشـر و ابهـت   شـده  تمامجهانی  دردحن پیروزي ي سنتی براي ا رسان كاغذي و 

ي اجتماعی یا همان فضاي مجازي ك  امروزه نیمی از بشـر  ها رسان چاپی از بین رفت  و 

ي هـا   ینشـر را تغییر دهد. او قضی  از بین رفـتن   زیچ هم  تواند یمدر آن فعال هستند، 

. نویسنده در ایـن كتـاب   دكن یمتشبی   ها درشك خبري را ب  چیزي شبی  از بین رفتن 

حاكمـان جدیـد هسـتند و     هـا   تلفـن همـراه  ك   كند یمو پیشگویی  كند یمفرار ب  جلو 

بسـیار فراگیـر    ریتـأث از  خواهـد  یم ـبردن این عبـارت  كار ب  پادشاه محتواست. منظور از
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؛ هـر خبـري در   كنـد  یم ـ دیتأكحكومت سخن بگوید.  چندوچوني مجازي در ها رسان 

دقیقـ  فردـت داریـد تـا پاسـخ دهیـد و یـا         51وایرال شود، شما فقـط  فضاي مجازي 

. او در ربط ایـن  داند یم ق یدق 1ی را ده پاسخزمان استاندارد هر چند عذرخواهی كنید. 

تجـارت بـ    »موضوع ب  روابط تجاري و اقتصادي كشورها، یك نكت  كلیـدي هـم دارد:   

 «.كند یمحفن جهان كمك 

زمین  ایجـاد قـاره دیگـري را در    ، ترش دنیاي مجازيشناسان معتقدند گس ارتباط

كنار پنج قاره ادلی فراهم آورده است. علـی مصـریان از كارشناسـان خبـره رسـان  و      

هـر شـخص در   : »كند یم دیتأك« قاره ششم و هنرهاي دیجیتال» ارتباطات در كتاب

، دياقتصـا ، اجتمـاعی ، سیاسـی  نـ  یدر زمفعـالیتی  هر گونـ   پنج قاره ادلی بخواهد 

ي زمین در قـاره ششـم بـراي خـوی  داشـت       ا قطع باید ، فرهنگی و غیره انجام دهد

سازي و حضور قوي در قاره ششم تخصص و هنري نیاز دارد ك  بـ  آن   ؛ جریان«باشد

سریع  آنهنان، دیجیتال ن یدر زمي نوین ها يفناور. رشد شود یمهنر دیجیتال گفت  

بـراي  ، دور چندان ن ي ها سالی كرد ك  در نیب  یپچنین  توان یمك   رود یم  یپ ب 

یك معادل مجازي یا دیجیتال خـواهیم  ، هر آنه  در جهان واقعی و مادي وجود دارد

 فـرد  منحصرب ي مجازي علاوه بر اینك  بخ  مهمی از احتمالات ها معادلداشت. این 

ي ردهـا عملك، ي فرهنگـی هـا  تیهودر  مؤثرواحدهاي ، ي نوین استها يفناورعلوم و 

 شـمار  بـ  ي آینـده بشـر   ها نسلي حاضر و ها نسلي ا رشت  انیمي ها ش یاندخلاقان  و 

(. با در نظر گـرفتن چنـین اهمیـت    52، 04 و 20-5ص. د، 5221، )مصریان رود یم

بـراي   گـذاران  اسـت یسورود جـدي  ، يامروزرسان  در شئونات انسان  ریتأث توج  قابل

قدرتمند در مناسبات اقتصادي و تجاري ضروري  ابزاري عنوان ب ساماندهی این حوزه 

ایران از ابزار رسان  در روابط خارجی خود ب  نحـو   دهد یم. شرایط موجود نشان است

ي هـا  تیظرفي ایران در مقایس  با ا رسان ي ها تیظرف. البت  كند ینمشایست  استفاده 

 رقابـت  قابل ها تیفظري دیگر كشورها متناسب با نیازهاي كنونی نبوده و این ها رسان 

ي بردار بهرههمهنان ظرفیت خالی  حال نیباااما  ،ي قدرتمند جهانی نیستها رسان با 

 وجود دارد. 

ای اياران در گساترش   و ابزارهاای ديپلماسای رساانه    ها مؤلفه. 0-1

 مناسبات اقتصادی و تجاری 

از آن  میتـوان  یم ـاي یـا آن چیـزي كـ     هاي رسان در جمهوري اسلامی ایران فعالیت

 متمركـز  مایدداوس ـدر سـازمان   عمـدتاً ، ي ایران نام ببریما رسان دیپلماسی  عنوان ب 
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است و این سازمان علاوه بر ارتباط با مخاطبان داخلی ب  زبان فارسی از طریـق   شده

اندازي  تلاش كرده با راه، ي استانیها شبك ي محلی از طریق ها زباني ملی و ها شبك 

هاي خارجی با مخاطبان خارجی نیز ارتباط برقرار كنـد.  ي ب  زباناهاي ماهوارهشبك 

 درهاي جمهـوري اسـلامی ایـران    ي ك  زمین  انتقال مواضع و دیدگاها رسان ابزارهاي 

ترویج فرهنگ براي گسـترش مناسـبات اقتصـادي و تجـاري     ، سیاست خارجی ن یزم

 چنین برشمرد:  توان یمنق  دارند را 

 مرزی های برونالف( شبکه

ي جمهـوري اسـلامی وظیفـ  تولیـد و پخـ       مایدداوس ـمـرزي سـازمان    بخ  بـرون 

شـبك    1زبـان زنـده دنیـا و     25رادیو ب   21هاي رادیویی و تلویزیونی را در قالب  برنام 

مـرزي شـامل: شـبك      هاي تلویزیـونی بـرون  المللی را بر عهده دارد. شبك  تلویزیونی بین

 5، شبك  تلویزیونی ب  زبان عربی الكوثر، شبك  جهانی سـحر  خبري ب  زبان عربی العالم

ب  ش  زبان، شبك  خبري ب  زبان انگلیسی پر  تی وي و شبك  خبري بـ  زبـان    2و 

. این استب  زبان فارسی  2و  2و  5اسپانیایی هیسپان تی وي و شبك  جهانی جام جم 

ي فكـري  هـا  استیسروي از ي تلاش دارند با پیا رسان ارچوب دیپلماسی هدر چ ها شبك 

ي خبـري و محتـواي   ها دربست ي اقتصادي و تجاري ایران را ها تیظرفخود، فرهنگ و 

ي هـد  خـود در منطقـ  و كشـورهاي همسـای  مـنعكم كننـد.        هـا  گروهي ب  ا رسان 

ي دیپلماسـی ایـران بـراي گسـترش     هـا  تیظرف دهد یمي این پژوه  نشان ها یبررس

ي، ا حرفـ   دـورت  بـ  اسـت و   رمق یبكشورهاي همسای   مناسبات اقتصادي و تجاري با

ي بنـد  بسـت   عمومـاً و  كنـد  ینم ـي خبري براي گسترش روابط تجاري منعكم ها بست 

اقتصـادي اسـت. ذیـلاً ضـمن معرفـی       مؤثري خالی از محتواي مرز بروني ها رسان خبرِ 

دیپلماسـی  ن  در زمیآنها  هاي هاي مذكور ب  حوزه نفوذ و اقداممختصر هر یك از شبك 

 پردازیم:اي میاي در تحولات و مناسبات منطق رسان 

بوسنی و كـردي  ، آذري، اردو، فرانس ، ـ شبك  جهانی سحر: شامل سیماي انگلیسی

ساعت متفاوت است. این  1و حداكثر  2است ك  مدت پخ  سیماها بین حداقل 

آن رویكـرد   يهـا  برنامـ  شبك  در حـوزه آذربایجـان نفـوذ بیشـتري دارد و اكثـر      

   فرهنگی دارد.

، هـاي فرهنگـی  ساعت  ب  زبان عربی شامل برنام  20ـ شبك  جهانی الكوثر: سیماي 

ایــن شــبك   مــذهبی و خبــري اســت كــ  فعــالیتی در كشــورهاي همســای  دارد.

ی در تـوجه  قابـل ن بسـیار  امخاطب ـ، ي فرهنگـی ا حرفـ  ي سـاز  برنام با  توانست یم
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ي هـا  تیفعالبسترهاي  تواند یمي ا رسان جذب این  كشورهاي همسای  جذب كند.

   اقتصادي و تجاري مشتر  را تقویت نماید.
هـا بیشـتر در قالـب مفهـوم     دو و س : كاركرد این شـبك  ، هاي جام جم یكـ شبك 

كوشد ارتباط خود را  دولت می، است ك  در آن لیتحل قابلفضاي اجتماعی فراملی 

 در مواقـع ضـروري بـراي   آنهـا   و از با مهـاجران آن كشـور در جهـان حفـن كنـد     

بهــره گیــرد. بــا تغییــر ، هــاي كشــوري كــ  در آن ســاكن هســتندگیــري تصـمیم 

از این ظرفیت بـراي گسـترش    توان یم، ي در اركان فكري این شبك گذار استیس

   روابط اقتصادي و تجاري ایران در كشورهاي هد  استفاده كرد.

اسـت.   كرده كار  شروع ب  5215اسفند  22در  شبك  تلویزیونی العالم ـ شبك  العالم:

، هاي جهـان اسـلام و برقـراري پیونـد بـین مسـلمانان      این شبك  با معرفی دیدگاه

هاي كشـورهاي اسـلامی را بـ      اي و موفقیتمنطق ، المللی آخرین رویدادهاي بین

كل منـاطق جهـان   ، رساند. این شبك اطلاع مسلمانان جهان و دیگر مخاطبان می

رسمی این شبك  نیز بـ  سـ     تیسا وبدهد. جنوب آفریقا را پوش  می از ریغ ب 

آسـیا و  ، اروپـا ، اخبـارِ منـاطقِ خاورمیانـ    ه عمـد ، انگلیسـی و فارسـی  ، زبان عربی

. ایـن شـبك  را   اسـت آفریقا و آمریكاي جنـوبی و شـمالی در دسـتر     ، اقیانوسی 

 ـا از. قـرارداد شبك  برتر جهان عـرب   1در میان  توان یم شـبك  العـالم   ، جهـت  نی

ي ایفـا كنـد و در   مـؤثر ي در كشورهاي عربی نقـ   ا رسان در دیپلماسی  تواند یم

تقویت مناسبات اقتصـادي و همرسـانی تجـار عـرب بـا تجـار ایرانـی بـا تشـكیل          

میزگردهاي تخصصی مشتر  نق  ایفا كند ك  این امر نیازمند چـرخ  فكـري   

  ي این شبك  است.گذار استیسدر اركان 

هـاي   ساعت  بـ  زبـان انگلیسـی خـاص اخبـار و تحلیـل       20سیماي  پر  تی وي:ـ 

كیفیت خبر در ، سیاسی است. براي تقویت مناسبات اقتصادي و تجاري لازم است

ي شود تا اخبار ایدئولوژیك ب  فضاي اقتصادي بند بست این رسان  با دقت بیشتري 

 لطم  نزند.   نیماب یف

هاي متنوع بـر پایـ  رعایـت    ها و سریالفیلم، هائ  برنام اي براي ارااي فیلم: شبك ـ 

اخلاق و با تأكید بر تحكیم نهاد مقد  خانواده با داشتن پشتوان  غنی آثار هنـري  

جهان با تاریخ و هنـر   زبانان عربمیلیونی  244آشنا كردن جامع   هد  باایرانی و 

هـاي دیپلماسـی   اسـت. ایـن شـبك  در بـین سـایر ابزار      شـده   میتأسغنی ایران 

ي كاربردي براي تقویت تجارت ایـران بـا كشـورهاي همسـای  در     ا شبك ، يا رسان 

كیفیت كالاهـاي  ، با روش خزنده و نرم تواند یماست. این شبك   فار  جیخلحوزه 
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ي جهـان  ها خانوادهخود در  نامخاطبب  ، ایرانی را در قالب محتواي فیلم و سریال

   ي براي اقتصاد داشت  باشد.ا ثمره، رعرب منعكم كند و از این رهگذ

سـاعت  اسـت كـ  در خاورمیانـ  و      20 زبان ییایاسپانـ هیسپان تی وي: تنها شبك  

ــین  ــاي لات ــاآمریك ــد  ب ــردم كشــورهاي    ه ــا م ــی ب ــدهاي فرهنگ ــت پیون تقوی

 كند.ارتباط برقرار می نیزم رانیارسوم و سنن ، و نیز معرفی آداب زبان ییایاسپان

و همهنـین   قـاره  شـب  ، آسـیاي میانـ  و قفقـاز   ، رادیویی اروپا و آمریكـا هاي شبك  ـ

 دداي عربی و آفریقایی.

 ی در ايرانمرز برونب( مطبوعات 

هـاي  اداره كـل امـور مطبوعـات و خبرگـزاري     تارنمـاي در  شده ارائ بنابر آخرین آمار 

 55122 دهدنشان می 5222در آذرماه ، داخلی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ایران

تـا از ایـن    1204 داراي مجوز در كشور وجود دارد ك  در حال حاضـر  تارنمانشری  و 

 ي ایران نق  دارند. چنـد تـا روزنامـ    ا رسان شوند و در دیپلماسی ها منتشر میرسان 

شـوند كـ  از   در ایران علاوه بر زبان فارسی ب  زبان انگلیسی و عربی نیـز منتشـر مـی   

تـوان بـ  تهـران تـایمز و ایـران دیلـی و از میـان        می زبان یسیلانگهاي میان روزنام 

ي هم روزنام  همشـهري بـ    ا دورههاي عربی زبان نیز ب  الوفاق اشاره كرد. در روزنام 

هـاي ایرانـی   است. روزنام  شده  متوقفك  اكنون  شد یمزبان عربی در امارات منتشر 

مخاطبان فراگیر داشت  و در دنیا و حتی كشـورهاي همسـای     المللی ك  در سطح بین

معنـا ایـران هنـوز از رسـان       وجود ندارد؛ بدین، منتظر انتشار شماره فرداي آن باشند

ابـزاري مـؤثر در راسـتاي     عنـوان  بـ  المللی  اي و تأثیرگذار در سطح بینمكتوب حرف 

در مناسبات اقتصادي  نوناك هماي خود برخوردار نیست و این جهت دیپلماسی رسان 

در گسـترش مناسـبات    توانـد  یم ـو تجاري نیز چندان نقشی ندارند. البت  ایـن ابـزار   

، ي ایفاد نماید ك  ایـن مهـم  مؤثراقتصادي و تجاري ایران با كشورهاي همسای  نق  

ي مشـتر  بـا تجـار و بازرگانـان و     هـا  نام  تفاهمي مكتوب با ها رسان نیازمند تقویت 

نفی و نهادي براي حضور در كشورهاي هد  و معرفی كالاهاي منتخب ي دها تشكل

 ایرانی است. 

 های خبری ايرانتارنماها و ج( خبرگزاری

خبرگـزاري و   0455   شده وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی در حال حاضرئطبق آمار ارا

از ایـن   پایگاه خبري در فضاي سایبري ایران ب  زبان فارسی در حال فعالیت هستند ك 
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مورد پایگاه خبري هستند. این تعداد سایت خبـري   0425 مورد خبرگزاري و 20تعداد 

در آنهـا   ی ب  آمـار بازدیـد  نگاه امای ب  نظر برسند؛ توجه قابلكمی تعداد  لحاظ ازشاید 

هـا در سـطح جهـانی،    تارنمـا از ایـن   كی ـ چیه ـحاكی از آن اسـت كـ     Alexn تارنماي

در راستاي تقویـت   حال نیباا. است 144بالاي آنها  نیستند و رتب  پربازدیدي يهاتارنما

ي از این ابزار در مدل جدید بردار بهرهي ایران در كشورهاي همسای  و ا رسان دیپلماسی 

ي كلیـدي آن هسـتند، بایسـتی    هـا  مؤلفـ  دیپلماسی اقتصادي ك  رسان  جزو ابزارهـا و  

و  موردتوجـ  هادهـا و بخـ  خصودـی    و ن هـا  تشكلخبري از سوي دولت و  يهاتارنما

حمایت قرار گیرند تا این ابزار، مسیر تجارت جدید را براي تجـار ایرانـی در كشـورهاي    

 همسای  از بعد فرهنگی و اجتماعی و حتی سیاسی هموار نمایند.  

، ي ایـران و كاركردهـاي آن  ا رسان ي ابزارهاي بند میتقسحوزه نفوذ این رسان  در 

 ي كرد: بند جمعجبه  آن را  1در  توان یم

 ي ايران و كاركردهاي آن در مناسبات اقتصادي و تجاريا رسانه(: ابزارهاي 1جدول )

 كاركرد عنوان رسانه

 تلویزیون

هاي آي فیلم، شـبك    اي ایران با استفاده از شبك  ترین ابزار رسان  عنوان مهم ب 

جام جم، پر  تی وي، هیسـپان   هاي جهانی كوثر، شبك  جهانی سحر، شبك 

هـاي   المللـی، برنامـ    هـاي اینترنتـی در سـطح بـین     تی وي، العالم و تلویزیون

كنند ك  ازنظر كاركرد مؤثر، نیازمند نـوآوري   تلویزیونی فیلم و خبر پخ  می

 سازي است.   در برنام 

 رادیو

و قفقاز،  هاي رادیویی متعدد دارد ك  براي منطق  آسیاي مركزي، میان  شبك 

كند. حضـور   سازي می قاره، اروپا و آمریكا و دداي عربی و آفریقایی برنام  شب 

 ویژه آذربایجان گسترده است.   رادیوي ایران در كشورهاي همسای  ب 

 

 سینما

هـاي اخیـر داشـت      سینماي ایران توانست  است رشد شایان تـوجهی در سـال  

هـاي خـوبی را    هاي جهـانی رتبـ    جشنوارهها و  ترین فستیوال باشد و در بزر 

هـا هنـوز در داخـل،     گذاري ب  كسب كنندگان این رتبـ   كسب كند. البت  ار 

المللـی مناسـبی دارد.    داد بـین  سازي مناسبی نشده اسـت ولـی بـرون    فرهنگ

فرهنگـی در   هـاي  مـذهبی بـ  بسـت  هـدایاي مقـام      هاي تلویزیـونی  مجموع 

شده است. گنجاندن محتواهـاي جدیـد بـا     تبدیلالمللی  دیدارهاي رسمی بین

عنـوان یـك خـط فكـري      عناوین مفهومی كیفیت كـالاي ایرانـی بایسـتی بـ     

 اقتصادي و تجاري در این آثار هنري دنبال و توج  شود. 

 مطبوعات

هاي عموماً فارسی و اندكی عربـی   نشری  مكتوب ب  زبان 2144در ایران بالاي 

شـده و مـؤثر    المللـی شـناخت    اما در سـطح بـین   ،شوند و انگلیسی منتشر می

هـا و بخـ  خصودـی بـراي      نیستند. نیازمند حمایت از سوي نهادها، تشـكل 
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 كاركرد عنوان رسانه

 اثرگذاري در معرفی كالاهاي ایرانی در كشورهاي هد  هستند. 

 ها خبرگزاري

با توج  ب  نوپا بودن این مدل خبررسـانی در ایـران، هنـوز در سـطح جهـانی      

هاي جهانی شوند. این ابـزار   وارد عرد  اند گفتن ندارند و نتوانست  حرفی براي

تواند با همرسانی بازرگانان و دـاحبان رسـان ، مسـیر تجـارت و مناسـبات       می

 اقتصادي را تسهیل نمایند.  

 

 فضاي مجازي

امـروزي   نـوین هـاي   عنـوان رسـان    هاي دیجیتـال و فضـاي مجـازي بـ      رسان 

هـاي دیگـر دارنـد ولـی هنـوز       تـر از رسـان    و سریع تر مراتب قوي ي ب هاتأثیر

دار بـراي   اي مـؤثر و هـد    ساماندهی منظم براي استفاده در دیپلماسی رسان 

هاي داخلـی از   نشده است و پلتفرم تقویت مناسبات اقتصادي و تجاري تعریف

هـاي خـارجی    اقبال چندانی برخوردار نیستند و در داخل ایـران هـم پلتفـرم   

هم در شرایط بحرانی سیاسی از سوي دولـت   اده را دارند ك  آنبیشترین استف

هـا و تعـاملات    شوند. این موضوع فیلتـر آسـیب زیـادي بـ  فعالیـت      فیلتر می

 زند.   اقتصادي و تجاري ایران با همسایگان می

 ي پژوه (ها افت منبع: )ی
 

آمـده از آزمـون معـادلات سـاختاري      دسـت  هاي این پـژوه  و نتـایج بـ     بررسی

اي در  دهد؛ شـرط تأثیرگـذاري دیپلماسـی رسـان      متغیرهاي آشكار و پنهان نشان می

گراي آن است. متغیرهاي مؤثري ازجمل ؛  ارتباطات دلح، مناسبات اقتصادي و تجاري

مـدیریت زمـان در   ، كمپـین هوشـمند رسـان    ، هاي نوین ارتباطات و اطلاعات يفناور

، هــاي خــارجی چندجانبــ  بــا رســان همكــاري ، بنــدي خبررســانی و كیفیــت بســت 

هـا؛   ویـژه در سـطح ملـت    اهمیت ب  آراي جهـانی بـ   ، زدایی مانیتورینگ اخبار و تن 

اي در مناسبات  هاي دیپلماسی رسان  گرا از طریق مؤلف  تواند در ایجاد ارتباط دلح می

 اقتصادي و تجاري ایران در كشورهاي همسای  اثرگذار باشد.  

ارهاای ديپلماسای فرهنگای اياران در گساترش      ها و ابز مؤلفه. 0-4

  مناسبات اقتصادی و تجاری

، تلویزیـون ، در كنار اسـتفاده از مطبوعـات   ایو  استفادهي جا ب فرهنگی  یپلماسیدر د

توجـ  و   براي جلب یجمع ارتباط لیوسا ریو سا خبري هاي پایگاهي مجازي و ها شبك 

 قیبر مردم كشورها از طر میمستق ریمنظور تأث ب ، گرید علاقـ  مخاطبـان كشـورهاي

 .  شود یاقـدام م، در داخل جوامع مختلـف یاسیرسیامكانات غ

آمـاده سـاختن جوانـان و    ، یكشـور در كشـورهاي خـارج    كی ـ «یپلماسید» هد 
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و فرهنـگ   اتی ـآن كشور و شناخت ادب زبان كشورها براي تكلـم بـ  نیا ندهینخبگان آ

هـا و   گـزارش  شـتریب يگذار لازم بـراي در  و ار  يها ن یزم جادیاگر، ید عبارت آن و ب 

دهنـده زبــان و    كشورهاي انتقال یجمع ارتباط لیاز سوي وسا افت یانعكا   رهايیتصو

 نی ـا یادـل  ابزارهـاي (. 210، ص. 5212)معتمدنژاد،  است شرفت یپ و فرهنـگ ـاتیادب

هنـري، محتـواي    ی، محتـواي شامل آموزش زبـان، مبـادلات آموزش ـ  ، یپلماسیداز نوع 

 گـر یو انحـاي د  يا رسـان  ي هـا  شـبك  ي ها لمیفدر قالب  ورسوم آدابمعنوي و مذهبی، 

هـا  ملت سایر اقوام و انیدر م المللی كسب وجه  بینی است. فرهنگ میمستق يها تما 

جـاد  ، ایالمللـی  تثبیت و تقویـت جایگـاه خـود در عردـ  بـین     ، اري بر رفتار آنهاذاثرگ و

دـمیمیت بـین جوامـع     ي روابط پایدار ورمنظور برقرا هنگی جدید ب نهادهاي علمی فر

هـا و كـاوش در   فهم دقیق ادـول موجـود در فرهنـگ سـایر ملـت     و همهنین مختلف 

هـا را  هاي فرهنگی اجتماعی دیگر جوامع باهد  ارتقاي در  متقابل میـان ملـت   ریش 

 اقتصادي و تجاري برشمرد.  توان جزو اهدا  دیپلماسی فرهنگی در تقویت مناسبات می

 جاد ارتباط گسترده با دانشمندان وای، هاي مختلف دنیانشر كتاب ب  زبان چاد و

ــادل ه، مراكــز علمــی كشــور ــیتب ــاي فرهنگــیتئ ــزاري ، اســتاد و دانشــجو، ه برگ

راهكارهـاي اساسـی بـراي    ، هـاي كشـور هـد    ارتباط با رسـان  ، هنري يها شگاهینما

 سـایر اقـوام و   انیالمللی در م كسب وجه  بین، رو ازایناست.  شناساندن فرهنگ ملی

، المللـی  تثبیت و تقویت جایگاه خود در عردـ  بـین  ، اري بر رفتار آنهاذاثرگ ها وملت

دـمیمیت بـین    ي روابط پایدار ورمنظور برقرا جاد نهادهاي علمی فرهنگی جدید ب ای

ها و كـاوش  نگ سایر ملتفهم دقیق ادول موجود در فرهو همهنین جوامع مختلف 

اجتماعی دیگر جوامـع باهـد  ارتقـاي در  متقابـل میـان      و هاي فرهنگی در ریش 

و  )دـالحی امیـري   دیپلماسـی فرهنگـی برشـمرد    هـاي  توان جزو اقـدام ها را میملت

در بسـتر دیپلماسـی انجـام     كـ   یدردـورت ا ه ـ این اقدام (.541 ص.، 5212 محمدي،

 هـاي  . اشـترا  گردد یمو گسترش مناسبات اقتصادي و تجاري  موجب تقویت، پذیرد

آذربایجـان و  ، عربسـتان ، عراق ازجمل ، فرهنگی و معنوي ایران با برخی از همسایگان

  است. نیماب یفی فرهنگی در مناسبات اقتصادي پلماسیداهمیت  ساز ن یزمتركی  

اري از متغیرهاي ي این پژوه  و نتایج حادل  از آزمون معادلات ساختها یبررس

ارتباطـات و دیپلماسـی   ، ازجملـ  ي مـؤثر ي رهـا یمتغ؛ دهـد  یمآشكار و پنهان نشان 

برتـري  ، ها تیظرفمعرفی ، ارتباطات و دیپلماسی غیررسمی فرهنگی، رسمی فرهنگی

و هژمونیك فرهنگی؛ قرابت و عنادر مشتر  فرهنگی و مدیریت هـوش فرهنگـی بـا    

در تبـادل فرهنگـی ایـران بـا     ، ی فرهنگـی الملل نیبي رسمی ها سازماني از بردار بهره
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ي اثرگذار بر گسترش مناسـبات اقتصـادي و تجـاري    ها مؤلف كشورهاي همسای  جزو 

 ایران با كشورهاي همسای  است. 

ی روابط فرهنگی ایران با كشورهاي همسای  ك  در دورت روابـط  شناس بیآسدر 

 بـا امـا   ،واقـع گـردد   مـؤثر جاري در تقویت مناسبات اقتصادي و ت توانست یم، دحیح

تنوع فرهنگـی و قـومی و   ، هنرهاي سنتی، معنوي، مندي از میراث تاریخی بهره وجود

جایگـاه خـود را در    ستیبا یم ك  چنان، یالملل نیبهنرمندانی شاخص و مفاخر ملی و 

، جیتـدر  بـ  فرهنگ معادر جهانی كسب نكرده اسـت و در جمهـوري اسـلامی ایـران     

 قـرار ی توجه یبمورد  ي فرهنگی ب  نفع اقتصاد و تجارتها تیظرفز این ي ابردار بهره

 است.  گرفت 

تجاری ايران  ،و مناسبات اقتصادی ای رسانه ،فرهنگی های تعامل. 0-0

 در حوزه آسیای مركزی و قفقاز

 يمركـز  يایآس ـكشـورهاي  بـا   یفراوان ـهاي   شترااو  قیعم يوندهایپ يدارا رانیا 

پاكسـتان و روسـی    ، افغانسـتان ، قزاقستان، تركمنستان ازجمل آن  كشور 1و با  است

 يمنطق  تا حدود نینسبت ب  ا يا در هر دوره رانیا يها دولت كردیرو همسای  است.

تلاش شـده تـا پیونـدهاي حیـاتی و راهبـردي بـا ایـن         حال نیباا .متفاوت بوده است

با استفاده از دیپلماسی فرهنگـی كـ     ها دولتجلب اعتماد  موازات ب و  كشورها برقرار

بـ  اقنـاع   ، بناشـده تاریخی و هویتی و قومیت مشتر  ، ي زبانیوندهایپبر پای   عموماً

 تـاكنون اما این جذب  حول محور فرهنگ مشتر  بپردازد.آنها  مردم منطق  و جذب

ب  نفع اقتصاد و تقویت تجارت و همهنین توسع  دادرات ایران ب  این كشورها خـتم  

در عردـ    جادشـده یا هـاي تغییر، دهـد  یم ـنشده است. حتی تحقیقـی دیگـر نشـان    

بـراي كـالاي    بـازار ي سـاز  فـراهم سیاست خارجی نتوانست  ب  اهدا  مهمی از قبیـل  

 ي خارجی دست یابدگذار  یسرمادر زمین  نیازهاي كشورها  نیتأمایرانی و همهنین 

 (.524 ص.، 5045، و دیگران فام نیزر)

ایران در طی چند سال اخیر یا پای  آماري  دهد یماین پژوه  نشان ي ها یبررس

دـدم دردـد نیـاز    25، دردد نیاز وارداتی تركمنستان54متوسط  طور ب  2452سال 

ددم دردد نیاز وارداتی  52، دردد نیاز وارداتی افغانستان 51704، وارداتی قزاقستان

كشـور   1ایـن   كـرده اسـت.   نیتـأم ددم دردد نیاز وارداتی روسی  را  55پاكستان و 

عبـارتی بیشـتر از    میلیون نفر جمعیـت دارنـد و بـ     021همسای  ایران ك  نزدیك ب  

كشور همسای  ایران در كشورهاي حوزه آسـیاي مركـزي متمركـز     51نصف جمعیت 
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بیشـتر از   ستیبا یم، ي آنها تیظرفحضور اقتصادي و تجاري ایران با توج  ب  ، است

در مناسبات تجاري ایران با كشورهاي حوزه  دهد یماعداد نشان  این میزان باشد. این

بـا تقویـت دیپلماسـی     هـا  بیآس ـي جدي وجود دارد و این ها بیآس، آسیاي مركزي

 ي قابل تقویت است. ا رسان و ابزارهاي دیپلماسی  ها مؤلف ي از ریگ بهرهفرهنگی و 

ي جـوار  همان ب  دلیل آذربایجان و ارمنست، كشورهایی مثل تركی ، در حوزه قفقاز

ایران و داشتن اشـتراكات بسـیار قـوي     نینش تر ي ها استانفرهنگی و زبانی قوي با 

تبــادل علمــی و ، مشــتر  ورســوم آدابفرهنگــی و همهنــین اعتقــادات مــذهبی و 

بـراي گسـترش    رگـذار یتأثظرفیتی بسـیار   ها نیاگردشگري و امثال ، دانشگاهی زیاد

ي ایـن  ها یبررس ك  یدردورتاین س  كشور همسای  است مناسبات اقتصادي ایران با 

 طـور  ب  2452ایران در طی چند سال اخیر یا پای  آماري سال  دهد یمپژوه  نشان 

 1702، دردد نیاز وارداتـی آذربایجـان   2722، دردد نیاز وارداتی تركی  2712متوسط 

تجاري نسبت بـ    كرده است ك  باز این حضور نیتأمدردد نیاز وارداتی ارمنستان را 

 ي ایران داراي رِنج كمتري است. ها تیظرف

 تی ـظرف نیتـر  مهـم : دهـد  یم ـ( نشـان  ناقاندرا، پژوه گلشن، اما مطالعات )بولوردي

 ن یش ـیاسـتفاده از پ ، در تعامل با كشورهاي آسـیاي مركـزي   رانیا یاسلام يجمهور

 نی ـنكت  مهم را فراموش كرد ك  ا نیا دیمشتر  است؛ اما نبا ینیو د یزبان، یخیتار

و  ياقتصـاد  يهـا  يگـذار   یسـرما  خواسـتند  یكـ  م ـ  ییكشورها بـ  سـمت كشـورها   

 ص.، 5211، ي)بولـورد  شـوند  یم ـ لی ـمتما، داشت  باشندآنها  با یتیامن يها يهمكار

فرهنگی بـا   هاي تقویت تعامل، ي ایران در این حوزهها تیفعالبیشتر ، وجود نیباا (.51

و مـدار  بـراي شـكل     هـا  دانشـگاه  ژهیو ب ي آموزشی ها بخ كشورهاي همسای  در 

دانشــجویان و اســتادان و معلمــان بــوده و در حــوزه ، آمــوزان دادن بــ  افكــار دانــ 

ي دوتی و تصویري بـر نفـوذ در میـان    ها رسان ي جمعی نیز تمركز ادلی در ها رسان 

 ص.، 5215، پـژوه  )گلشـن  مـذهبی بـوده اسـت    عام  مردم و تقویت تعاملات دینی و

ي جهـان و  هـا  ابرقـدرت (. از طرفی در ده  اخیر تبلیغات منفی گسترده از سـوي  21

 ژهی ـو بـ  منفی بـر روابـط ایـران بـا جهـان خـار         ریتأث، علی  ایران ها یغربهمهنین 

عـام   دـورت  بـ  هراسـی كـ     در پـی اسـلام   درواقـع همسایگان شمالی گذاشت  است. 

هراسی نیز وجـود دارد.   هراسی و شیع  ایران تر خاص دورت ب ، شود یممنفی  تبلیغات

، فرهنگی هاي حتی ب  نیت اقدام گذارد یمیی ك  پا هرجاب  این خاطر است ك  ایران 

ایـن مطالعـات و    (.Nagandra, 2005, p. 124) شـود  یم ـیی اسلامی متهم ادگرایبنب  

فرهنگـی و   هـاي  در تعامـل  دهـد  یمحوزه نشان  سایر مطالعات دورت گرفت  در این
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اقتصـادي و تجـاري    هـاي  موضوع، ي ایران با كشورهاي آسیاي مركزي و قفقازا رسان 

ی ایـران  ررسمیغمغفول مانده است و ارتباط بین فرهنگ و اقتصاد در روابط رسمی و 

تخـاذ  است و ایـن مهـم نیازمنـد بـازتعریف و ا     نشده  فیتعری درست ب با این كشورها 

مدلی جدید براي مناسبات اقتصادي و تجاري ایـران بـا كشـورهاي همسـای  شـمال      

هویتی شدن فرهنگ ایرانی براي ایـران در دنیـاي خـار     ، دیگر شرقی است. از طرفی

هاي اقتصادي  چال  مهمی دارد ك  اگر ب  آن توج  نشود و در پی رفع آن با پیوست

. این موضـوعی  انجامد یمان در اقتصاد منطق  شدن ایر تر يمنزوب  ، و تجاري برنیایند

ي اقدام مشتر  فرهنـگ  ها بست است ك  باید توج  بیشتري ب  آن بشود و با تدوین 

بایستی تغییري در افكار و اذهان مردم منطق  در خصوص ایران ایجاد كـرد.  ، و رسان 

 نتیج  این تغییر ب  نفع اقتصاد و تجارت هم رقم خواهد خورد.

تجاری ايران  ،ای و مناسبات اقتصادی رسانه ،فرهنگی های تعامل. 0-7

 فارس در حوزه خلیج

 دسـت   دودر در حوزه مهندسی افكـار عمـومی ایـران    جهان عرب  هاي فعالیت رسان 

 ـ  يمربوط بـ  كشـورها   هاي رسان بخ   كیهستند.  يبند تقسیم  قابل  یمعتـدل عرب

 شـتر یمحـدود و ب  اي رسـان  ابعـاد   كشـورها  نی ـعراق و عمان هسـتند. ا ، تیمانند كو

هـاي   رسـان  ، همهنین در طر  مقابل .دارنددر خصوص ایران  طرفان  بی هاي سیاست

كننـد در   سـازي مـی   مرزي ایران از قبیل العالم و الكوثر ك  ب  زبان عربی برنامـ   برون

سـ  كشـور   اي ندارند. امـا   گسترش مناسبات اقتصادي و تجاري چندان فعالیت حرف 

جهان عـرب نقـ     یافكار عموم یو مهندس دهی شكل، ها رسان  دهی جهتعمده در 

مثـل   يرسـان  قدرتمنـد   يقطر و مصر است. قطـر دارا ، يدارند و آن عربستان سعود

انـد و   گرفتـ   قـرار  رهی ـالجز زیرمجموعـ  حاضر هشت شـبك    است ك  درحال رهیالجز

بـا داشـتن   هـم   ي. عربسـتان سـعود  نداي جهان دار فعالیت قدرتمندي در سبد رسان 

 كنند.   می یجهان عرب را مهندس یافكار عموم، اي ماهواره هاي رسان 

و  هـا  رسـان   دهـی  سـازمان نقـ  در   نیشتریك  عربستان و قطر ب آید میب  نظر  

داشـت    رانی ـدر مـورد ا فرهنگـی و اجتمـاعی   ، در ابعـاد سیاسـی  اعراب  یافكار عموم

و قطـر هـم بـ      یدتی ـو عق یاس ـیرا ب  لحاظ س دهی جهت نیشتریباشند. عربستان ب

 ص.، 5220، زاده ی)هان دندار مؤثرينق   یسلف يریتكف هاي جریاناز  تیلحاظ حما

متعـدد   هـاي  گـزارش پخ  ، یهراس رانیگسترش ا يبرا زیقطر ن رهیشبك  الجز (.52

در دسـتور   یرانیضـدا  مشی خط همهنینو  فار  خلیج گان  س  ریجزا تیدرباره مالك
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 نی ـا يراهبردهـا  گـر یاز د، رانی ـا یجنـوب  قـوام ا كیو تحر طلبی تجزی كار قرار دارد. 

 . شبك  بوده است

 هـم  آنگفتمـان  رسان  دیگري ك  در این حوزه فعال است شبك  العربی  است ك  

 (. 12 ص.، 5222، یو بهرام يسرو )خواج  است رانیدر تقابل با ا عمدتاً

هـاي   امارات متحـده عربـی و بحـرین هـم داري ظرفیـت     در این حوزه كشورهاي 

 هـاي  هتوسع  فناوري است ك  كشـور امـارات در حـوزه اقتصـادي مـراود      توریستی و

امـا   ،زدایی و تعامل بوده است مابین در مسیر تن  مناسبی با ایران دارد و سیاست فی

 در خصوص بحرین ب  جهت قطع ارتبـاط دو كشـور از جریـان سـفارت عربسـتان در     

اي ایـران در   مابین وجود ندارد. حضور فرهنگی و رسـان   مراودات اقتصادي فی، تهران

فار  عموماً رویكرد مذهبی و معنوي دارد ك  نمود آن  كشورهاي عربی و حوزه خلیج

در مراسـمات زیـارتی شـهرهاي كـربلا و نجـف در كشـور عـراق و در آیـین حــج در         

 ـ  شود. رسان  عربستان خلاد  می راي ادبیـات سـازي راهپیمـایی سـالان      هاي ایـران ب

اربعین حسینی فعالیت زیادي از خود نشان داده است و ایـن موضـوع بـ  یـك نمـاد      

دـورت مـنظم و    برداري از این ظرفیـت بـ    شده است ولی در بهره  گستر تبدیل جهان

 داراي مدل مؤثر ب  نفع مناسبات اقتصادي و تجاري اقدام نشده است. 

فـار  و   دهـد كشـور ایـران در حـوزه خلـیج        نشـان مـی  هاي این پژوه بررسی

توانسـت  اسـت    2452كشورهاي عربی در طی چند سال اخیر بـا پایـ  آمـاري سـال     

، دردـد نیـاز وارداتـی عـراق     51، ددم دردد نیاز وارداتی امـارات  01طور متوسط  ب 

 ددم دردـد  52، ددم دردد نیاز وارداتی كویت 11، دردد نیاز وارداتی عمان 2725

كند. اعداد  و دفر دردد نیاز وارداتی عربستان و بحرین را تأمین می نیاز وارداتی قطر

عد اقتصـادي و  و هم در بُ اي عد فرهنگی و رسان دهنده ضعف دیپلماسی هم در بُ نشان

 هاي جدي است.  كند و داراي آسیب تجاري ضعیف عمل می

، دهـد  فار  نشان مـی  یجاي ایران در حوزه خل فرهنگی و رسان  هاي بررسی تعامل

در كشورهاي عربی در تقویت مناسبات اقتصادي ي ایران ا رسان یپلماسی فرهنگی و د

هـاي   هـاي ایـران در رقابـت بـا رسـان       عبـارتی رسـان    رمق بوده است. ب  و تجاري كم

هـاي فرهنگـی در موضـع ضـعف قـرار       فار  در پیشبرد مؤلف  كشورهاي حوزه خلیج

همدیگر هستند ك  در دورت حل  زیادي با هاي داراي اشترا  اما این كشورها ،دارند

 یابد.   روابط اقتصادي و تجاري نیز گسترش می، مابین سیاسی فی هاي تعارض
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ای كشاورهای همساايه    های ديپلماسی فرهنگی و رسانه ظرفیت. 0-6

 در گسترش روابط تجاری 

اري بـا  ي فرهنگـی هـر كشـوري در گسـترش مناسـبات اقتصـادي و تج ـ      هـا  تیظرف

ی است. مراد ادلی بررس  قابلفرهنگی و تمدن تاریخی آن ، و نمادهاي ملی ها شاخص

ي مـادي و  هـا  نشـان  مجموع  آثار و ، و نمادهاي فرهنگی میان دو كشور ها شاخصاز 

و معـر  فرهنـگ    كننده منعكمي ا گون  ب معنوي موجود در منطق  است ك  هر یك 

 ي كرد: بند میتقسب  شرح زیر  توان یم . این آثار مادي و معنوي راآنهاست

و شـعائر   هـا  یسـرگرم و  ها يباز ازجمل و مراسم  ها نیآئ، مانند نوروز ورسوم آداب -5

   ؛مذهبی و معنوي

اشـخاص و  ، مفـاخر ، آن در گسـتره جغرافیـایی حـوزه    هـاي میراث مكتـوب و اثر  -2

  ؛اقوام در ادبیات ملی كشورهاي حوزه ادبیات و زبان سایر ریتأث، ها مكان

  ؛نمادهاي فرهنگی در ادبیات مردم منطق  -2

   ؛ي مشتر  فرهنگی شامل مشاهیر علم و ادبها تیشخص -0

 آثار باستانی تاریخی و معماري در قلمرو مدنظر.   -1

و  هـا  مؤلفـ  ي بالقوه فرهنگی هسـتند كـ  بـا    ها شاخصجزو  گان  پنجهم  این موارد 

ي مـابین كشـورهاي هـد  مبادلـ  و تـرویج      ا رسـان  ي دیپلماسی فرهنگـی و  ابزارها

   .ابندی یم

 ازمنـد یرا ن هـا  دولـت اسـت كـ     اي گون  اي ب  و رسان  یفرهنگ یپلماسید عملكرد

 یك  رسان  بـ  مخاطبـان خـارج    یامی. پسازد میو گسترده  اي حرف شبك  ارتباطات 

 رو ازایـن كشـور خواهـد بـود.    آن و طـرز فكـر عامـ      تی ـهو دهنـده  نشـان ، رساند می

حـائز   اریبس ـ توانـد  مـی  یفرهنگ ـ یپلماسیرسان  كارآمد در بحث د كیاز  گیري بهره

   باشد. تیاهم

بـ  فضـاي تجـاري     تـوان  یم ـ، ي همسایگانها فرهنگ هاي با رسان  و رعایت الزام

ي ا حرفـ  شناخت مختصات فنی و  نیازمند، اما این نفوذ ،كشورهاي همسای  نفوذ كرد

از آن طبق  موقع ب و استفاده  ها تیظرفرسان  و ادول تجارت است. شناخت ، فرهنگ

موفقیت  تواند یم، ي خبرها رسان  گروهتوسط  شده یطراحي ا رسان پیوست فرهنگی و 

جدیدي را رقم بزند. بازرگانان جهت رسو  و نفوذ در بازار تجاري كشـورهاي منطقـ    

آنهـا   ند رسان  پرمخاطب در آن كشور هستند تا كالاها و محصولات ایرانی را درنیازم

در مطالعـات ایـن پـژوه  در مصـاحب  بـا       رو ازایـن ن بازنشـر دهنـد.   ابراي مخاطب ـ
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را آنها  ي پرمخاطبها رسان ، ي هر یك از كشورهاي همسای ا رسان كارشناسان خبره 

كشـور   51ي پرمخاطـب  ها رسان ( 2) ول. جدمیكن یمبراي استفاده بازرگانان معرفی 

ن اقتصـادي ایـران و همهنـین    كـ  تجـار و فعـالا    دهـد  یم ـهمسای  ایـران را نشـان   

ي ا شـبك  ی رسـان  اطـلاع و  ها رسان ي داخلی با گسترش همكاري خود با این ها رسان 

 واقع شوند.  مؤثرتجاري و دادراتی ایران ، در پیشبرد اهدا  اقتصادي توانند یم

 براي گسترش روابط تجاري كشور همسايه ايران 11هاي پرُمخاطب  (: رسانه2جدول )
 فیلتر اجتماعی یها شبکه مطبوعات كانال راديويی كانال تلويزيونی كشور رديف

 ,ictimai Tv آذربایجان 5

khazarTV 
Radio:106,6 fm Adalat- Azadliq instagram ندارند 

 publicTV-Shant ارمنستان 2

TV- Armenia TV 
Radio Jan-Lav Radio Armenpress instagram ندارند 

 -star TV- kanal D تركی  2

Show Tv- Kanal 8 
Kral FM- Hurriyat, sabah instagram, Tik tok ندارند 

 ,Channel one روسی  0

Russia-1, NTV 

Record Dance Radio-

BectN FM 

Izvestia -Rossiyskaya 

Gazeta 

youTube, whats App, 

VK, Odno Klassnik, 

yandex 

LinkedIn 

 افغانستان 1
FazaTv, Lemar Tv, 

 طلوع
Arman FM, Radio 

Afghanistan 

Afghanistan Tims, Daily 

outlook Afghanistan, 

Bakhtar News Agency 

facebok, Twitter, you 

Tube 
 دارد

 ,Kanal, Alau TV 7 قزاقستان 1

Almaty TV 

Kaz Radio, Tengri 

FM, Aktobe Radio 

101.4 

Caravan,Kazakhskaya 

Pravda, Egemen 

Kazakhstan 

instagram, Tik tok ندارند 

 ,Altyn Asyr تركمنستان 5

Ashgabat, Miras 

Radio owaz, Radio 

Miras 

Türkmenistan, Watan, 

Galkynyş, Nesil 

instagramTik Tok, 

Face book 
 ندارند

 عراق 1
قناه سیاسی ، 

 الشرقی 
 ندارند facebook, youtube الصباح العراقی 

 Qatar Tv,Al قطر 2

Jazeera 

Qatar radio, Radio 

Suno 91/7 
 ,instagramTik Tok الوطن، الرعایا

Face book 
 ندارند

 MBC عربستان 54
Rotana FM, MBC 

FM, AlifAlif FM 

Al-bilad, Al Eqtisadiah, 

AlHayat 

twitter, youtube,Face 

book 
 ندارد

 كویت 55
Alsabah TV,Al-

Bawadi TV, Al 

Shahed TV HD. 

RK FM,Smarts way 

FM, Radio Sawa 

AL Rai, Kuwait Times, 

Awan 

Instagram,Tik 

Tok,Face book, 

twitter, youtube 

 ندارند

 امارات 52
Al Arabiye, Abu 

Dhabi Tv, Dubai 

TV 

Dubai 93 FM, 

Asianet Radio 

Alvatan, Al Bayan, Al 

Khaleej 
instagram, Tik tok ندارند 

 Oman TV عمان 52
Radio Bahrain 96/5, 

Songs 96/3 
albilad newspaper 

youtube,whats App, 

facebook 
 ندارد

 بحرین 50

Bahrain 

International TV, 

LuaLuaTV, 

Bahrain Sports Tv 

Radio Bahrain 96.5, 

Songs 93.3, Holy 

Quran 106.1 

الایام، اخبار الاخلیج، 

 الوطن
Face book, Twitter ندارند 

 پاكستان 51

CEO 

Entertainment, 

ARY Digital. 

HUMTV, PTV 

sports 

FM106/2, FM107.4, 

FM 89 

Daily DAWN, 

DailyJang, Daily the 

news 

Instagram, youtube, 

facebook, tik tok 

 دارد

مصوب 

2424 

 هاي پژوه ( منبع: )یافت 
 

 گیری نتیجه

. ممكن است روزي ایـن  اند يبشرجوامع  دهنده نظمدو ادل كلیدي ، اختلا  و رقابت

كشـور   521نظـم جهـانی بـر پایـ      ، دو ادل دستخوش دگردیسی شوند امـا امـروزه  

http://www.caravan.kz/
http://www.caravan.kz/
http://www.caravan.kz/
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و هر  كنند یمآن را اداره  ریناپذ ینیب  یپ دولتِ 521است ك   شده بنادائم  متحدریغ

راهی براي محافظت از مشروعیت سیاسی خودساخت  و تـداوم حكومـت    دنبال ب یك 

خوی  و نفوذ و رسو  بر بازارهاي دیگر كشورها جهت كسب منافع فزاینـده تجـار و   

 رسـان  . فرهنگ و زنند یمبازرگانان هستند و در این راه بیگانگانِ قدرتمند را هم پم 

 ي مهم برقراري این روابط است. ابزارهایكی از 

 واردكردن فرهنگ، يا رسان و  دیپلماسی فرهنگیك   ردیگ یماین پژوه  نتیج  

كلی  روابـط و مناسـبات اقتصـادي و تجـاري و     و  یالملل نیهاي ب در توافقنام  و رسان 

اسی و اقتصادي یك مؤلف  براي پشتیبانی مستقیم از دیپلماسی سیاین دو  استفاده از

و بازرگانـان در پشـتیبانی و    هـا  تشـكل ، اي خصودـی نهاده ـ ك  ينحو ب است.  كشور

مشاركت داده شوند ك  این امر منطبـق بـا نظریـ  نهـادگرایی     ، اجراي این دیپلماسی

 نئولیبرال است. 

ي در ا حرفـ  نتیج  این پـژوه  حـاكی اسـت، اقتصـاد قـوي نیازمنـد دیپلماسـی        

گـرا بـا ابزارهـاي     دلحكلیدي ارتباطات  مؤلف اقتصاد جهانی است ك  با س   كریدورهاي

ي، تبادل فرهنگی با ابزارهاي دیپلماسی فرهنگـی و سیاسـت خـارجی    ا رسان دیپلماسی 

ي این پـژوه  و  ها یبررس. گردد یمبا ابزارهاي دیپلماسی اقتصادي هموار  اقتصادمحور

ختاري متغیرهـاي آشـكار و پنهـان نشـان     از آزمـون معـادلات سـا    آمـده  دست ب نتایج 

ي در مناسـبات اقتصـادي و تجـاري،    ا رسـان  ي دیپلماسـی  رگـذار یتأث؛ شـرط  دهـد  یم

ي نـوین ارتباطـات و   ها يفناور؛ ازجمل ي مؤثرگراي آن است. متغیرهاي  ارتباطات دلح

ي، بنـد  بسـت  هوشمند رسان ، مدیریت زمـان در خبررسـانی و كیفیـت     پوی اطلاعات، 

یـی، اهمیـت بـ     زدا تـن  اخبار و  رفتارنگاريي خارجی، ها رسان با  چندجانب  همكاري

گـرا از طریـق    در ایجـاد ارتبـاط دـلح    توانـد  یم ـ؛ هـا  ملتدر سطح  ژهیو ب آراي جهانی 

ي در مناسـبات اقتصـادي و تجـاري ایـران در كشـورهاي      ا رسـان  ي دیپلماسی ها مؤلف 

، ارتباطـات و دیپلماسـی   ازجملـ  ي مـؤثر ي رهـا یمتغهمسای  اثرگذار باشـد. همهنـین   

، برتـري و  هـا  تیظرفرسمی فرهنگی، ارتباطات و دیپلماسی غیررسمی فرهنگی، معرفی 

هژمونیك فرهنگی؛ قرابت و عنادـر مشـتر  فرهنگـی و مـدیریت هـوش فرهنگـی بـا        

ی فرهنگـی، در تبـادل فرهنگـی ایـران بـا      الملل ـ نیب ـي رسمی ها سازماني از بردار بهره

ي اثرگذار بـر گسـترش مناسـبات اقتصـادي و تجـاري      ها مؤلف همسای  جزو كشورهاي 

ي هـا  مؤلفـ  بـا   اقتصـادمحور ایران با كشورهاي همسای  است. در بعد سیاست خـارجی  

؛ جلوگیري از امنیتی ساختن اقتصـاد  ازجمل ي مؤثردیپلماسی اقتصادي هم متغیرهاي 

و امنیت اقتصادي و كاه   هاداقتصادي؛ تهدی هايو تجارت خارجی؛ بازدارندگی تهدید
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یی و رقابت مندي اقتصاد ملی و تجـارت خـارجی، محوریـت اقتصـاد     ا  كاري، ریپذ بیآس

بـراي گسـترش    اقتصادمحوري سیاست خارجی ریگ شكلدر  تواند یمي ایدئولوژي جا ب 

   باشد. مؤثرمناسبات اقتصادي و تجاري ایران با همسایگان 

گسـترش   منظور ب ي جهانی ا شبك در بستر جامع   ها پلماتیدو  ها دولت رو ازاین

نیازهـاي   نیتـأم درددي ایـران در   5751مناسبات اقتصادي و تجاري و افزای  سهم 

دیپلماسـی  ، يا رسـان  ي كلیدي دیپلماسـی  ها مؤلف باید ، وارداتی كشورهاي همسای 

امـ  و  آر، خـود بداننـد تـا بـراي رفـاه      ابـزار   جعب فرهنگی و دیپلماسی اقتصادي را 

و  نـوین ي شـده  سـاز  یجهاني آینده در دنیايِ ها نسلي امروزي و ها انسانهمزیستی 

بكوشـند.  ، شوند یمو اطلاعات تعریف  ي نوین ارتباطاتها يفناورهوشمند ك  بر پای  
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ی شـده و  بازطراحبا رعایت قوانین و ادول دیپلماسی اقتصادي نوین  تواند یمموضوع 

ي مشتر  فرهنگ و رسان  تغییري در اذهان و افكار عمـومی مـردم   ها بست با تدوین 
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